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509 Likes 509 Likes
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KINDERWELTEN

Institut fur diskriminierungskritische Bildung und Beratung



KINDERWELTEN @Institut Kinderwelten e.V.

Logo . (I . Offentlichkeitsarbeit . Social Media

Der Gestaltungsraster, auch der typografische Raster,

das Rastersystem oder auf Englisch auch Grid genannt, ist ein
Ordnungssystem in der visuellen Kommunikation, das als Hilfs-
konstruktion die Organisation von grafischen Elementen auf einer
Fliche oder in einem Raum erleichtert.

DAS
GRID

INSTITUT

Ein Gestaltungsraster wird zur visuellen Problemlésung diverser Aufgaben
verwendet. Er soll eine planerische Geschlossenheit mit Transparenz und
Klarheit in einer gestalterischen Ordnung gewiihrleisten, was das Erfassen

KK

KINDER-
WELTEN

GT PRESSURA BLACK EXT. REGULAR
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
01234567890

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
01234567890

Georgia Regular (Microsoft True Core Font)
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
01234567890

SYSTEM

von Inhalten fordert. So kann nicht nur schneller und einfacher gelesen
werden, sondern Information kinnen auch besser verstanden werden.

Posts

Markenname
Headline. Subline.

(CAPTION)

Lorem ipsum dolor
sit amet, consecte-
tuer adipiscing elit.
Aenean commodo
ligula eget dolor.
Aenean massa. Cum
sociis natoque pena-
tibus et magnis dis
parturient montes,
nascetur ridiculus
mus. enim.

Absender . Call to Action

Print Poster

Markenname

Headline. Subline.
Anschrift. Kontakt-
daten

(CAPTION)

Lorem ipsum dolor
sit amet, consecte-
tuer adipiscing elit.
Aenean commodo
ligula eget dolor.
Aenean massa. Cum
sociis natoque pena-
tibus et magnis dis
parturient montes,
nascetur ridiculus

Stationary

Name . Anschrift.
Kontaktdaten

Markenname

Lorem ipsum dolor
sit amet, consecte-
tuer adipiscing elit.
Aenean commodo
ligula eget dolor.
Aenean massa. Cum
sociis natoque pena-
tibus et magnis dis
parturient montes,
nascetur ridiculus
mus nasce tur ridicu-

Print Package

Markenname
Headline. Subline.
Anschrift . Kontakt

(ZITAT)

Lorem ipsum dolor
sit amet, consecte-
tuer adipiscing elit.
Aenean commodo
ligula eget dolor.
Aenean massa. Cum
sociis natoque pena-
tibus et magnis dis
parturient montes,
nascetur

Absender . Call to Action

Online

Markenname
Headline. Subline.
Anschrift. Copytext

(HIGHLIGHTS)
Lorem ipsum dolor
sit amet, consecte-
tuer adipiscing elit.
Aenean commodo
ligula eget dolor.
Aenean massa. Cum
sociis natoque pena-
tibus et magnis dis
parturient montes,
nascetur

Absender . Call to Action

Publikation

Markenname
Headline. Subline.
Anschrift. Copytext

(ZITAT)

Lorem ipsum dolor
sit amet, consecte-
tuer adipiscing elit.
Aenean commodo
ligula eget dolor.
Aenean massa. Cum
sociis natoque pena-
tibus et magnis dis
parturient montes,
nascetur

Absender . Call to Action

ANDREW FYNECONTRY-DE BANA

MARKEN-KONZEPT
KINDERWELTEN

Typografische

Hierachie

K KINDERWELTEN

Institut Kinderwelten fir diskriminierungskritische Bildung eV.

abcdefghijklmnxopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

01234567890

PEOPLE OF NOTE
Kinderwelten e.V.
Leitungsrunde
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GOES BLACK D
DORTMUND
GOES BLACK

D GOES BLACK
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DORTMUND
GOES BLACK
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15:15 p.m. all = @)

@ Stagam &g o

| |

Yourstory  Lorem_1 Ipsum_34  Lorem_1 Ipsum_34

15:15 p.m. ail T @ 15:15 p.m.

DORTMUND GOES BLACK

597 1569 275

Post Followers  Following

DORTMUND GOES BLACK
Das Festival fiir Schwarze, afrikanische und

) DORTMUND GOES BLACK afrodiasporische Kiinstler*innen.

@dortmunderkunstverein
@keuninghausofficial

Edit profile

»the blaclk

universe«
10-bis 13! april 2026
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@ Brand Standards Map

Version 1.0

1.0 Signet

11 Corporate Brand

Association
for Sustainable
and Inclusive
Development

1.2 Corporate Brand Variations

Association Association
for Sustainable aSId for Sustainable
and Inclusive and Inclusive
Development Development
Association Association

for Sustainable for Sustainable
and Inclusive and Inclusive
Development Development

1.3 Corporate Brand - Don'ts

Qe e

14 Corporate Brand Variations secondary

Association
for Sustainable
and Inclusive
Development

asid

Association
for Sustainable
and Inclusive
Development

2.0 Colors

Primary Colors Secondary Colors . Regional . Accentual

YELLO

€7 M28 Y70 KO

R128 G100 B169
#eebc5f

PRIMARY

Secondary Colors

Schwarz
€O MO YO K100

RO GO BO
At

Hello ASID Europe eV.!
This s y orci

for ‘company' and identity for dentity) The Cl is the totality of

setit apart from
other companes.

3.0 Typografie

3.1 Typografie Unternehmsmarke (Headlines only)

Patua One Regular

AaBb Cc Dd Ee
Ff Gg Hh Ii Jj Kk
L1 Mm Nn Oo Pp
QqRrSs Tt Vv
Ww Xx Yy Zz

Patua One is a slab serif text type designed for use in
small sizes. It has low contrast and strong serifs and
isintended to generate visual impact.Its thick serifs
are curved to provide it with a touch of smoothness
and gesture.

Free for commercial use. Designed by Latinotype.
The font is licensed under SIL Open Font License. The

‘modification and distribution. In doubt please refer to

the readme file in the font package or contact the
designer directly from latinotype.com. The font is
also as a webfont at Google Fonts.

3.2 Typografie Unternehmsmarke (Sublines/Copytext

Maven Pro Medium (Bold)

Aa Bb Cc Dd Ee

Ff Gg Hh li Jj Kk
LI Mm Nn Oo Pp

Qq Rr Ss Tt Vv
Ww Xx Yy Zz

Maven Pro is a sans-serif typeface with unique
curvature and flowing rhythm. Its forms make it
very distinguishable and legible when in context.
It blends styles of many great typefaces and is
suitable for any design medium. Maven Pro’s
modern design is great for the web and fits in any
environment.

its been designed by Joe Prince. The font is
licensed under SIL Open Font License. The font is
free for both personel and commercial usages,
modification and distribution. The font is also as a
webfont at Google Fonts.

3.3 Typografie Laufschrift (Stationary copy use only)

Miller Text Roman

Aa Bb Ce Dd Ee

Ff Gg Hh Ii Jj Kk
LI Mm Nn Oo Pp

Qq Rr Ss Tt Vv
Ww Xx Yy Zz

Die Miller ist eine Barock-Antiqua-Schrift von
Matthew Carter. Sie ist eine Neuinterpretation

der Scotch Roman - eines Schriftstils, der Anfang
des 19. Jahrhunderts gepriigt wurde. Insbesondere
im anglo-amerikanischen Raum st die Miller eine
beliebte Schrift fiir den Zeitungs- und Magazinsatz.
Die Kapitilchen sind in Einzelnschnitte ausgelagert.

Th

could a strategy of consistent

action, communication and visual appearance.

Aa
1)

Aa
01

4.0 Stationary & Social Media

4.1 Briefbogen DIN A4 Europe

4.3 Businesscard . Mitarbeiter

Vorderseite

53
il

4.5 Social Media Instagram 1080x1080 px

‘Font: Miller Regalar/Bold

Ich bin Bliduest. Von Geburt an. s hat lnge gedauet, bis ih begrffen

I it dn e Z0sammcnbin e, Ot i man g it
o sn b desl e T e s
e wionigh o b i e e b e ot Und sl e
Tnich iz s lich s Ende e, dann b e covasgeschath was de
s normale” Tt nicht gt

habe,was e bedeutet, i blinder Test 2 e Man macht keinen S, Man
ek i . d a0 dm s mesb gesisen. Oft wid o g icht
st s, Abor i ich deshll i ehlechter Tot Jh wes,daee i e

e o e s g v
“normales Tesen s feling. 1ch b Blndest. Vo Gebrt
Iangegedauet, i i begriTn e, wa s edeater, i blider Tex 7

el Chans e, etz

e i bin bl A i b
Saer ok Upd aen S mich et v 7 e s G, e
st den e e e M s 10
1 i Bl Vo Gt . bt e st s b
ik e um m e Zusammenbanggersen. Ot v .m i et
st el Abe b ic dechall i sehlcbte Tt oo e
o b et i S o

Andees Fyneconty-de Bans

Riickseite

RENEE
ELOUNDOU

Asocition
or Sstainable
andncive

4.2 Briefbogen DIN A4 Africa

Fout Miller Regular/Bold

Jch bin Blndtet. Von Gebuet an, Es bt lange gdaert, bi ch begrifen

I erud de s dem Zsammenan s, O i mn 4
ek, Abés bin eh deshalh, in sehlchter Tex? 1h i, das ich

oesten normale’ Tsen ik golng.

b e bedetr i s T s

"N macht kefnen i, Man

et gleen, Aber b i dechah i sehlehter Toxt? T weiss,dat e nie

o Mm.,mm K G i v s o g et
aormala Teten micht et Jh b Biskex. Von Gebart s T hat
Tomes idaer, b K begrion b wa 4 bedutnin idr Tk 4

e T e, e i i Chanes habenwerde, i Stern 2
e e e v i B b
e e, Und ol S mich tt il Bdeo

e den melsten ‘pormalet

I b Bl S Gt o bt e st s e

e oo, Abe b i dsball i schlshtr Tt ek s, o ih i
e Chanoobabae verde,in St 0 erchenen,

|

4.4 Businesscard Allgemein

Vorderseite

Riickseite

(© antsarsasaor

) ntosasit-ngoorg

[Cp——

4.6 Social Media Instagram 1920x1080 px

Assocition
o Sotsinsble
Sndncuive
Beveopment
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PRIMARY

Fokus auf drei Farben als Primarfarben

)
Nz
&

1. B
EMPOCA .

im Corporate Design. Gelb als Akzentfarbe

SECONDARY

Nutzung weiterer Farben als
Sekundarfarben im Corporate Design
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NATURE IS PERFECT “NATURE HERGES®
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https://www.empoca.org/
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DE_CONSTRUCT
AKADEMIE

We heal better. We feel better.
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Hlimed von Gbset an
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SPENDEN-KAMPAGNE
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CONNECT - EMPOWER - CELEBRATE




BLACK DADS GERMANY @Freelance
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B Brand Standards Map

Version 1.0

1.0 Signet

11 Unternehmensmarke

BILLACKR
DADS
GERMANY

CONNECT - EMPOWER - CELEBRATE

1.2 Unternehmensmarke Variationen (Projekte)

BLACK DAD:! BLACK DADS
LISTENING READERS
X NAME X NAME
BLACK BLACK

B DADS DADS
PODCA! WEBINAR
BLACK KI1 BLACK DADS
PLAYDATE HEALING
X STAD CIRCL

1.3 Signet Farbvarianten . Sonderfalle

B BN B

14 Unternehmensmarke Variation sekundar (ohne Claim)

BILLACRKR
DADS
GERMANY

15 Do's and Don'ts

2.0 Farben

Primérfarben

Braun Violett
C70 M60 Y56 K67 C21 M22 YO KO
R46 G45 B39 R201 G195 B224
#2e2d27 #c9c3e0

Primérfarbe Primérfarbe

Sekundar

Signalfarbe
CO M74 Y58 KO

R231G97 BY4
#e7615e

Hallo BLACK DADS GERMANY!

I beruht auf der Annahme, dass Unternehmen

Dies ist eure Corporate Identity 1 (von engl.

corporation fir Geselischaft, Firma’ und identity far Identitat)

Die Clist die Gesamthelt der Merkmale, die ein Unternehmen  ahnlich handeln kénnen. Somit lieBe sich seine Identitat mit einer

anderen

Handelns,

Autretens vermitteln,

3.0 Typografie

3.1 Typografie L (Headlines

Lust Display Didone

AaBbCeDd Ee

FIGg ITh i J§ KK
L1 Mm Nn Oo Pp

QqRrSsTtVy
WwXXxYyZ7z

LUsT Ki

Kaligraf und Designer, aus in Georgia, USA. Er hat iber 60

Schriften fir Kunden auf der ganzen Welt erstellt.

erganzt. Lustverfiigt nun ber 6 statt der urspriinglichen 4
Display, a
Der mehr

OpenType-Funktionen.

3.2 Typografie Unternehmsmarke (Sublines/Copytext)

Aktiv Grotesk CD Regular

AaBbCcDdEe
Ff Gg Hh li Jj Kk
LIMm Nn Oo Pp
QqRrSsTtVv
Ww Xx Yy Zz

AKTIV GROTESK - Aktv Grotesk nimmt eine maBgebliche,
aber neutrale Position ein, die jede Botschaft unterstitzt,

von 24 Stilen mit passenden Kursivschriften, von Hairline
bis Black.

Dalton Mazg st ein 1991 gegriindetes Schrift-Design-Studio.

zusammen, darmitjeder seine idealen typografischen
L

Schrift-Suiten.

3.3 Typografie Laufschrift (Stationary copy use only)

Miller Text Roman

Aa Bb Cc Dd Ee
Ff Gg Hh Ti Jj Kk
Ll Mm Nn Oo Pp
Qq Rr Ss Tt Vv
Ww Xx Yy Zz

Die Miller ist eine Barock-Antiqua-Sehrift von
Matthew Carter. Sie ist eine Neuinterpretation
der Scotch Roman - eines Schriftstils, der Anfang
des 19. Jahrhunderts geprigt wurde. Insbesondere
hen Raum ist die Miller eine

im anglo-amerika
i fiir den Zeitungs- und

Die Kapitilchen sind in Einzelnschnitte ausgelagert.

O1

Aa
07

Ol

4.0 Stationary . Print

4.1 Briefbogen DIN A4 Offsetdruck (einseitig)

BuACKoADS GMANY

Andew

4.3 Businesscard . Founder/Co-Founder

Vorderseite Rickseite

CR
ADS
sERMANY

ANDREW FYNECONTRY-DE BANA
Father and Co-Founde

4.5 Complimentcards DIN Lang (Vorderseite)

Aa »

HELLO!

4.2 Print Anzeigen, Verschiedene Formate

WWW.BLACK-DADS-GERMANY.COM

TO THE
WORLD YOU
ARE ONLY
A FATHER.
TO YOUR
CHILDREN
YOU ARE THE
WORLD!

IFYOU'RE A BLACK DAD OR A PARENT OF A BLACK CHILD PLEASE JOIN US.
BLACK EBRATES BL .

CHECK OUT OUR EMPOWERING PROJECTS LIKE:
ING CIRCLE, BL BLACK KIDS PLAYDATES,
BLACK DADS LISTENING, BLACK DADS PODCAST AND MANY MORE!
WWW.BLACK-DADS-GERMANY.COM

B BLACK
AL
GERMANY

4.4 Businesscard Allgemein

Riickseite

]) BLACK
DADS
GERMANY

Vorderseite

CONNECT- CELEBRATE-EMPOWER
Black fathers and familes

hello @black-dads-germany.com
wi.black-dads-germany.com
@ biackdadsgermany

@ biack_dads_gemany.

0 Joinus on Clubhouse.com

© Listentouson Spotify.com

4.5 Complimentcards DIN Lang (Riickseite)
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Black
Parents
Germany
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Black (©) wsus 567890
Parents -
Germany

() hello@blackparents.de

(@) www.blackparents.de

Black Parents Germany . LieblingsstraBe 00 . 10000 Berlin

Lieblingsdrucker
Lieblingsansprechpartner/in
Lieblingsstrasse
10123 Lieblingsstadt
_ Berlin,07.10.2024 Font Kepler Std Display

Andrew Fynecontry

Father and Founder Ich bin Blindtext. Von Geburt an. Es hat lange gedauert, bis ich begriffen habe, was

es bedeutet, ein blinder Text zu sein: Man macht keinen Sinn. Man wirkt hier und
da aus dem Z

sammenhang gerissen. Oft wird man gar nicht erst gelesen. Aber bin
ich deshalb ein schlechter Text? Ich weiss, dass ich nie die Chance habaen werde, im
Stern zu erscheinen. Aber bin ich darum weniger wichtiag? Ich bin blind! Aber ich bin
gerne Text. Und sollten Sie mich jetzt tatsichlich zu Ende lesen, dann habe ich etwas
geschafft. was den meisten "normalen” Texten nicht gelingt.

Ich bin Blindtext. Von Geburt an. Es hat lange gedauert, bis ich begriffen habe, was
es bedeutet, ein blinder Text zu sein: Man macht keinen Sinn. Man wirkt hier und
da aus dem Zusammenhang geriss

n. Oft wird man gar nicht erst gelesen. Aber bin
ich deshalb ein schlechter Text? Ich weiss. dass ich nie die Chance haben werde. im
Stern zu erscheinen. Aber bin ich darum weniger wichtig? Ich bin blind! Aber ich bin
gerne Text. Und sollten Sie mich jetzt tal

g dchlich zu Ende lesen, dann habe ich etwas
geschafft, was den meisten “normalen” Texten nicht gelingt. Ich bin Blindtext. Von
Geburt an.

s hat lange gedauert. bis ich begriffen habe. was es bedeutet. ein blinder
Text zu sein: Man macht keinen Sinn. Man wirkt hier und da aus dem Zusammenhang
gerissen. Oft wird man gar nicht erst gelesen. Aber bin ich deshalb ein schlechter
Text? Ich weiss, dass ich nie die Chance haben werde, im Stern zu erscheinen. Aber
bin ich darum weniger wi

htig? Ich bin blind! Aber ich bin zgerne Text. Und sollten Sie
mich jetzt tatsiichlich zu Ende lesen, dann habe ich etwas geschalft. was den meisten
“normalen” Texten nicht gelingt. Ich bin Blindtext.

Ich bin Blindtext. Von Geburt an. Es hat lange gedauert, bis ich begriffen habe, was
es bedeutet, ein blinder Text zu sein: Man macht keinen Sinn. Man wirkt hier und da

aus dem Zusammenhang gerissen. Oft wird man gar nicht erst gelesen. Aber bin ich
deshalb ein schlechter Text? Ich weiss, dass ich nie die Chance habaen werde, im Stern

zu erscheinen.
Besten Grufl

Andrew Fynecontry

Bank
DEXX 11011101 2622 1500 02
ABCDEBIXXX

Andrew Fynecontry
BlaCK Father and Founder

Parents

I 3a
man walmgsstru(}g 2.
Ger y D - 12345 Berlin

M +49 (0) 176.12 34 56 78

B,a ck ondrew@blcckpcrents.de
Pa rents wwwblockpcrents,de

It needs a
BlaCk to raise a black child

Parents y
n instagram.co
Germany blackparentsgermany
M +49 (0) 176.12 345678
hello @blackporents.de

www.bluckpcrents.de

Black
Parents
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BLACK PARENTS GERMANY @Co-Griinder . Freelance
Markenentwicklung . Konzeption . Markenfishrung . Social Media

"The love of the

family, the love

of one person can

heal. It heals the
£ £ scars left by a

It takes a - _JHQPI}; 2R larger society.

community }i

to raise a child.

& Black Kids

‘Playdate« I

D iys i} powerful society.”

View all 28 comments.
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WE IN PROGRESS @Co-Griinder
Markenentwicklung . Corporate Identity . Website . Kampagnen . Social Media . Events

WE IN PROGRESS


https://andreworkspace.wixstudio.io/we-in-progress

WE IN PROGRESS @Co-Griinder
Markenentwicklung . Corporate Identity . Website . Kampagnen . Social Media . Events



https://www.empoca.org/

WE IN PROGRESS @Co-Griinder

Markenentwicklung . Corporate Identity . Website . Kampagnen . Social Media . Events
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THE RADICALS @Co-Griinder
Markenentwicklung . Corporate Identity . Website . Kampagnen . Social Media . Events

THE RADICALS

Radical Rest and Listening Experience

0

THE RADICALS




THE RADICALS @Co-Griinder

Markenentwicklung . Corporate Identity . Website . Kampagnen . Social Media . Events

»RADICAL REST - !}

AND. LISTENING RADICAL REST
EXPERIE AND LISTENING
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509 Likes 509 Likes
Lorem ipsum Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer rem ipsum Lorem ipsum dolos
dD gl sed diam dp g n ed diam
View all 28 comments View all 28 comments

A Qa B A Q B

nmr-fm o -

5

»RADICAL REST,

AND LISTENING

EXPERIENCE«

x KHRUANGBIN

x GLASS BEAMS

® Qv

509 Likes

rem ipsum Lorem ipsum dolor
adp g \t ed diam
View all 28 comments
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View all 28 comments
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POWER ME @Freelance
Markenentwicklung . Corporate Identity . Website . Kampagnen . Social Media

POWER ME

Starkung von Kindern gegen Rassismus!

Ll [l [l

POWER ME POWER ME POWER ME



POWER ME @Freelance
Markenentwicklung . Corporate Identity

lmlvlml Brand Standards Map

Version 1.0

1.0 Signet

1.1 Unternehmensmarke

POWER ME

1.2 Unternehmensmarke Variationen (Claim)

Starkung von Kindern gegen Rassismus
www. powermeberlin.de

POWER ME

Starkung von Kindern gegen Rassismus
www.powermeberlin.de

POWER ME

1.3 Signet Farbvarianten

mimim

OWER ME POWER ME POWER ME POWER ME

14 Untenehmensmarke Variation sekundar (Claim)

POWER ME

Starkung von Kindern gegen Rassismus
www.powermeberlin.de

2.0 Farben

Primérfarben

Lila
€76 M80 YO KO
R127 G44 B220

Rot Griin
CO M74 Y58 KO
R255 G96 B87

C78 M14 Y58 KO
R30 G157 B130

#7f2cdc #{6057 #1e9d82

POWER ME KINDER ERWACHSENE

Sekundarfarbe

Schwarz
0 MO YO K100
RO GO BO
HIFHF

Lila Alternativen (Druck)

Pantone 265C
C59 M66 YO KO

Pantone 2655C
€52 M57 Y0 KO

Pantone 266C

C74 M81Y0 KO

R100 G70 B150
#644696

Pantone 2665C

C68 M71 Y0 KO

R109 G87 B161
#6d57a1

R128 G100 B169
#806429

R142 G120 B181
#8e78b5

Hallo POWER ME!
Diesist eure C

1 (von engl

I beruht auf der Annahme, dass Unternehmen

corporation fir Gesellschat’ firma' und identityfir Identitst)

Diec

Handelns,

Auftretens vermitteln.

3.0 Typografie
3.1 Typografie Unternehmsmarke (Headlines only)

Museo Sans Rounded 700 (900/1000)

Aa Bb Cc Dd Ee
Ff Gg Hh li Jj Kk
Ll Mm Nn Oo Pp
Qq Rr Ss Tt Vv
Ww Xx Yy Zz

MUSEO - und alles begann mit meiner Liebe zum
.U Dieser GroBbuchstabe U erschien mir als Bild in
einem Tagtraum, in dem sich die beiden Stiele zu
Hal ke Museo ist

werte Halbserifenfamilie mit einfachen, offenen
Formen und sehr originellen Det

Die Museo Sans basiert auf der bekannten Museo.
Sie ist eine robuste, kontrastarme, geometrische,
gut lesbare serifenlose Schrift, die sich sehr gut fir
jede Art von Display und Text eignet. Auch erhilt-
lich als Condensed-, Rounded- und Display-Familie.

3.2 Typografie Unternehmsmarke (Sublines/Copytext

Museo Sans 500 (700)

Aa Bb Cc Dd Ee
Ff Gg Hh li Jj Kk
LL Mm Nn Oo Pp
Qq Rr Ss Tt Vv
Ww Xx Yy Zz

MUSEO - und alles begann mit meiner Liebe zum
.U". Dieser GroBbuchstabe U erschien mir als Bild
in einem Tagtraum, in dem sich die beiden Stiele
2u Halbserifen krimmen. Museo ist eine bemer-
kenswerte Halbserifenfamilie mit einfachen,
offenen Formen und sehr originellen Details.

Die Museo Sans basiert auf der bekannten Museo.
Sie ist eine robuste, kontrastarme, geometrische,
gut lesbare serifenlose Schrift, die sich sehr gut
fir jede Art von Display und Text eignet. Auch
erhitlich als Condensed-, Rounded- und
Display-Familie.

3.3 Typografie Laufschrift (Stationary copy use only)

Miller Text Roman

Aa Bb Cc Dd Ee
Ff Gg Hh Ii Jj Kk
LI Mm Nn Oo Pp
QqRr Ss Tt Vv
Ww Xx Yy Zz

Die Miller ist eine Barock-Antiqua-Schrift von
Matthew Carter. Sie st cine Neuinterpretation
der Scotch Roman - cines Schriftstils, der Anfang
des19. Jahrhunderts geprigt wurde. Insbesondere

im anglo-amerikanischen Raum ist die \
b hrift fiir den Zeitungs- und M: sat

Die Kapitilchen sind in Einzelnschnitte ausgelagert.

Aa
01

Aa
01

Aa
01

4.0 Stationary

4.1 Briefbogen DIN A4 eMail Versand 4.2 Briefbogen DIN A4 Offsetdruck (Rickseite - versch. Farben)

[~ Blind von Gebmrt an.

N ——. Vou
Gebur . B ht ange g, s e g e, was s bedeue, i Blder Text s

i o wird
Raben

Teh i Bidtest. Vo Gbarsan. s Pt ange gdaer, i begrffen R s s B,

i linder Txt 0 se: Man machthnen i, Man wikt e und 4 sus oo Zasarmenhan
s, O wird ma gar ieh st ks, Aber i i deshul i sehcher Ton?1h s,

Andrew Fynscotry.de Bans

4.3 Businesscard . Projektleitung/Mitarbeiter

mee‘m l Rumme l

45 Complimentcards DIN Lang (Vorderseite)

4.4 Businesscard Allgemein

Vorderseite Riickseite

45 Complimentcards DIN Lang (Riickseite)

Starkung von Kindern gegen Rassismus
powermeberlin.de

m.

POWER ME

POWER ME

ALLES GUTE!

POWERME  Kapermkucsatin 23 - 10245 Berin T 449101306165 6176 prje pomarmaberde



POWER ME @Freelance
Markenfiihrung . Website . Kampagne . Social Media
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http://powermeberlin.de
https://www.instagram.com/powermeberlin/

WAS IHR NICHT SEHT @Freelance
Logo . Claim . Corporate Identity . Corporate Design

WAS IHR NICHT SEHT
Hinsehen » Handeln » Helfen

WAS IHR NICHT SEHT

WAS IHR NICHT SEHT

Hinsehen » Handeln » Helfen

0 WAS IHR NICHT SEHT
Hinsehen » Handeln » Helfen

WAS IHR NICHT SEHT



WAS IHR NICHT SEHT @Freelance
Logo . Claim . Corporate Identity . Corporate Design

WAS
IHR NICHT

SEHT

NEUE HAAS GROTESK BOLD & ROMAN

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
01234567890
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
01234567890

Georgia Regular
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
01234567890
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

01234567890

DAS

GRID
SYSTEM

DerGestaltungsraster,auchdertypografischeRaster,dasRastersystem
oder auf Englisch auch Grid genannt, ist ein Ordnungssystem in der

visuellen Kommunikation, das als Hilfskonstruktion die Organisation
vongrafischenElementenaufeinerflacheoderineinemRaumerleichtert.

EinGestaltungsrasterwirdzurvisuellenProblemiésungdiverserAufgabenverwendet.
ErsolleineplanerischeGeschlossenheitmitTransparenzundKlarheitineiner
gestalterischenOrdnunggewahrleisten,wasdasErfassenvoninhaltenférdert.
Sokannnichtnurschnellerundeinfachergelesenwerden,sonderninformation
kénnen auch besser verstanden werden.

0

WAS IHR NICHT SEHT

O

WAS IHR NICHT SEHT

Posts

»ZuSchulzeitenhatmein
Sozialkundelehrerstandig
behauptet,dassmein
Vater,derausMosambik
kommt,einAfro-ameri
-kaner sei. Er wollte
immermitmirherum-
diskutieren.

NachléangeremVersuch
ihndavonzutiberzeugen,
dass seine Annahme
falsch sei, habeich es
aufgegeben.”

PapaSchwarz. Mosambik
Mama WeiB . Deutschland

Print/Poster

MARKENNAME
Headline. Subline.
Anschrift. Kontakt-
daten

(ZITAT)
sIchbinBlindtext.Von
Geburtan.Eshatlange
gedauert bisichbegriffen
habe,wasesbedeutet,ein
blinder Text zu sein.”
Absender . Positionierung
Verortung

Stationary Print/Package

Name. Anschrift. MARKENNAME

Kontaktdaten Headline. Subline.

MARKENNAME Anschrift. Kontakt-
daten

(BRIEFTEXT)

Ich bin Blindtext.Von (ZITAT)
Geburtan.Eshatlange ,IchbinBlindtext.Von
gedauertbisichbegriffen Geburtan.Eshatlange
habe,wasesbedeutet, gedauertbisichbegriffen
einblinderTextzusein: habewasesbedeutet,ein
ManmachtkeinenSinn. blinder Text zu sein.”
Manwirkthierundda Absender.Positionierung
ausdemZusammenhang Verortung
gerissen.Oftwirdman
garnichterstgelesen.
Aberbinichdeshalbein

Online

Marken-Konzept:
Hinsehen » Handeln
»Helfen
WASIHRNICHT
SEHT

Posts

Marken-Konzept:
Hinsehen » Handeln
»Helfen
WASIHRNICHT
SEHT

Andrew Fynecontry-de Bana

Typografische
Hierachie

el le

Marken-Konzept: Hinsehen » Handeln » Helfen

WAS IHRNICHT SEHT

People of note:
Dominik Lucha
Shelly Pantelidis
Programming X

WAS IHR
NICHT SEHT



WAS IHR NICHT SEHT @Freelance
Logo . Claim . Corporate Identity . Corporate Design

=

DUBIST

ACHTUNG » TRIGGER »

® Qv

509 Likes
Lorem ipsum Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing el

View all 28 cor

[

Q

LAls wir f
ZUSAMMEn

*hic 0
einem Freund ein

Bild von mir.

509 Likes
Lorem ipsum Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing

View all 28

[

509 Likes
Lorem ipsum Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipisci
View all 28

[

® Qv

509 Likes

Lorem ipsum Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam

View all 28 comments
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KAMPAGNE

Andrew Fynecontry-de Bana . Creative Director Art



Brother @Freelance WG
Kampagne . Poster




HOMANN @Die Botschaft Berlin
Kampagne . Produki-Launch

Fiir alle, die Fisch lebent

Sthlemmerfisch

Hur'iru‘g,sfﬂel.i in
mediterraner
Tematen-Sance

SRS e M Jfe

e —

Fiir alle, die Fisch lieben! Lo

Fiir alle, die Fisch lebent




za0za . watchever @Die Botschaft Berlin
Kompagne . Pitch

Jetzt laufen die besten TW-Serien und Filme auf bis zu 5 Gerdten gleichzeitig.
Huol® dir jetzt den Stream fur nur 8,88 Euro/Monat auf v zalza.de,

ZADZA

So lauft das heute.

. b e bt T8 i o i ] b s i L i s :

P gt e B b rwr OO Kurm Vares r-'-u-uﬂn"_.' So Wult das hisuts,

. b e bt T8 i o i ] b s i L i s :

P gt e B b rwr OO Kurm Vares r-'-u-uﬂn"_.' So Wult das hisuts,




ARIC @Freelance
Kampagne . Poster

Wl VORURTEILT

NAANA DJEMBE, 14 MONATE

WEGEN DROGENHANDEL

VORURTEILT
ALl BIN HUSSEIN, 2 JAHRE
WEGEN TERRORISMUS

VORURTEIL

LEE-JIN XIADO, 6 MONATE
WEGEN PROSTITUTION

ANTI-RASSISMUS INFORMATIONS-CENTRUM NRW
WWW.ARIC-NRW.DE

WWW.ARIC-NARW.DE WWW.ARIC-NRW.DE

ANTI-RASSISMUS INFORMATIONS-CENTRUM NRW \ ANTI-RASSISMUS INFORMATIONS-CENTRUM NRW
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Andrew Fynecontry-de Bana . Creative Director Art



DE_CONSTRUCT AKADEMIE @Freelance
Markenentwicklung . Logo . Corporate Identity . Kampagnen . Social Media

SCHULE
GEGEN

RASSISTNUS



BLACK DADS GERMANY @Freelance
Markenentwicklung . Konzeption . Markenfishrung

Absender Adressat

SCHULE GEGEN RASSISMUS

.
.
.
.
.
.
.

GILBERT BPOLD

abcdetghijalmnooqrstuvweyz aaa bob ccc dod ece

APCDEFGHIJHALMNOPARSTUVWHYZ ARA PBb CCC DDD EEC
01254567890



AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA
Markenentwicklung . Konzeption . Markenfishrung

SCHULE
GEGcn ............... ®

RASSISTNUS

SCHULE FUR
VIELEALT



Gravity and Storm @Freelance
Markenentwicklung . Logo . Corporate Identity

gravity & storm




Gravity and Storm @Freelance
Markenentwicklung . Logo . Corporate Identity

gravity & storm

gravity & storm

gravity & storm



HUME @Freelance x Boy Meets Girl
Markenentwicklung . Naming . Logo . Claim

Die 4 Wande Die Grundform 4 Buchstaben, 4 Seiten (Wande)

Das U (You) in Hume,

Shortversion , Youm® Longversion




HUME @Freelance x Boy Meets Girl
Markenentwicklung . Naming . Logo

HYME HYME HYME M ME HYME
", &

b i




Various @Freelance
Logos . Claim

OOOOOOOOOOOOOOOOOO

KIKI ITTERSHAGEN

Conscious Storytelling

TRUTH
OR DARE

V/ 7. \\\

GAMES

KOPF&STEINE ; \

O@stariune

NASTY

STUBBRORN

Bepanthen® Fiir eine heile Welt.



AND

FYNECON-

TRY-

Seit 1970:
1997-1999:

1999-2001:
2001-2003:
2003-2006:
2006-2010:

2010-2013:
Seit 2013:
Seit 2020:
Seit 2023:
Seit 2024:
Seit 2025:
Seit 2025:

Say hello!

DEBANA

Auf dieser Welt.

Trainee bei Econonmia GmbH Hamburg.

(Junior) Art Director bei McCann in Frankfurt/Main.
Group Head Art bei Leo Burnett in Frankfurt/Main.
Senior Art Director bei JWT in Frankfurt/Main.
Freiberuflicher Junior AD, Art Director, Senior AD, CD Art.
Creative Director bei Die Botschaft New Communications GmbH in Berlin.
Freiberuflicher Junior AD, Art Director, Senior AD, CD Art.
Co-Griinder BLACK DADS GERMANY

PR-Manager af EOTO e.V.

Co-Grinder THE RADICALS . WE IN PROGRESS
Co-Griinder Black Parents Germany

PR-Manager Institut Kinderwelten e.V.

Andrew Fynecontry-de Bana
+49 (0)172/693 01 07 or ifyne@fynecontry.net



https://www.instagram.com/_the_radicals_/
https://andreworkspace.wixstudio.io/we-in-progress
http://www.blackparents.de
mailto:ifyne%40fynecontry.net?subject=Hello%20Andrew%21

