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HOMANN @Die Botschaft Berlin
Kampagne . Produki-Launch

Fiir alle, die Fisch lebent

Sthlemmerfisch

Hur'iru‘g,sfﬂel.i in
mediterraner
Tematen-Sance

SRS e M Jfe
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Fiir alle, die Fisch lieben! Lo

Fiir alle, die Fisch lebent




za0za . watchever @Die Botschaft Berlin
Kompagne . Pitch

Jetzt laufen die besten TW-Serien und Filme auf bis zu 5 Gerdten gleichzeitig.
Huol® dir jetzt den Stream fur nur 8,88 Euro/Monat auf v zalza.de,

ZADZA

So lauft das heute.

. b e bt T8 i o i ] b s i L i s :

P gt e B b rwr OO Kurm Vares r-'-u-uﬂn"_.' So Wult das hisuts,

. b e bt T8 i o i ] b s i L i s :

P gt e B b rwr OO Kurm Vares r-'-u-uﬂn"_.' So Wult das hisuts,




Brother @Freelance WG
Kampagne . Poster




ARIC @Freelance
Kampagne . Poster

Wl VORURTEILT

NAANA DJEMBE, 14 MONATE

WEGEN DROGENHANDEL

VORURTEILT
ALl BIN HUSSEIN, 2 JAHRE
WEGEN TERRORISMUS

VORURTEIL

LEE-JIN XIADO, 6 MONATE
WEGEN PROSTITUTION

ANTI-RASSISMUS INFORMATIONS-CENTRUM NRW
WWW.ARIC-NRW.DE

WWW.ARIC-NARW.DE WWW.ARIC-NRW.DE

ANTI-RASSISMUS INFORMATIONS-CENTRUM NRW \ ANTI-RASSISMUS INFORMATIONS-CENTRUM NRW



Each One Teach One (EQTO) e.V.
Markenfishrung . PR . Kampagnen . Social Media

EACH ONE
TEACH ONE E.V.



Each One Teach One (EOTO) e.V.
Markenfishrung . PR . Logo-Design . Kampagnen . Social Media

BLACK

STORY
MONTH




Each One Teach One (EOTO) e.V.
Markenfishrung . PR . Logo-Design . Kampagnen . Social Media

=BALAFON WORKSHOP =ENYISIONING GLOBAL

#BLACK ARCHIVES BERLIM
FOR SCHWARZE KIMNDER~ AFRICAM FUTURE ECHWARTERARTIV B S 15T WELTGESCHICHTE

»SCHWARZE GESCHICHTE




Each One Teach One (EOTO) e.V.
Markenfishrung . PR . Logo-Design . Kampagnen . Social Media

L | Ty, A WPRITN

HG DURCH DAS

FUHRU
COMMUNITY ZENTRUM!

BUILDING BLACK SPACES W N o, T ) | Y - : BUILDING BLACK SPACES




Each One Teach One (EOTO) e.V.
Markenfishrung . PR . Logo-Design . Kampagnen . Social Media

EOTO
SPRACH-
KURS

EOTO
SPRACH-
KURS
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Each One Teach One (EOTO) e.V.
Markenfishrung . PR . Logo-Design . Kampagnen . Social Media

»RAD H.:Al,.. .R‘.ES?I ..ﬂ. ND

LISTENING EXPERIENCE« e - BEST OF ~RADICAL REST

Rttt e L B ] AND LISTENING EXPERIENCE= THANK YOU FOR RESTING
THE RADICALS [E - it b et AN LISTENING WiTH U

Radical Rest and Listening experience




Each One Teach One (EQTO) e.V.
Markenfishrung . PR . Kampagnen . Social Media

al = o 1212
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Lorem ipsum

l READ THE ROOM
WBLACKLIBRARY

L 4

509 Lik

EOTO BIBLIOTHEK . READ THE ROOM . KAMPAGNE
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Andrew Fynecontry-de Bana . Creative Director Art



EMPOCA @Freelance
Logo . Corporate Identity . Corporate Design . Markenfiihrung . Kampagnen

PRIMARY

Fokus auf drei Farben als Primarfarben

)z

Q
<
1

EMPOCA =

im Corporate Design. Gelb als Akzentfarbe

NATURE IS PERFECT — JUST LIKE YOU!

SECONDARY

EMPOCA Nutzung weiterer Farben als
Sekundarfarben im Corporate Design




EMPOCA @Freelance
Logo . Corporate Identity . Corporate Design . Markenfiihrung . Kampagnen . Social Media

WL T st
S RAUSCHEN DER - e .Q.! %
BLATTER ST NEINE s, ZITATE . KAMPAGNE

IN ECHT!" ., SoeLE SfERhe N

!mem - "

JUBILAUM . KAMPAGNE

l-u'l"T*' A P
WAS PEOPLE OF
DEUTSCHLAND SICH
FUR EXPOCA stru'r

T RO JRTOs LD

e G .
WAS MICHAEL KURTH
AKA CURSE SICH FUR
ENPOCA WIIMSCHT...

AT B LTI LW




EMPOCA @Freelance
Logo . Corporate Identity . Corporate Design . Markenfiihrung . Kampagnen . Social Media . Website

rd
ERPOCA NSODR BOULDTRIVES

DDER EXPERT*IN! -«

JETET MARELLEH UNTER EF91

509 Likes
Lorem ipsum Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam

View all 28 comments

A Q B O A

INDOOR-BOULDERN x THE NORTH FACE . KAMPAGNE



WAS IHR NICHT SEHT @Freelance
Logo . Claim . Corporate Identity . Corporate Design

W@

W

WAS IHR NICHT SEHT

oo
W
WAS IHR NICHT SEHT

Hinsehen » Handeln » Helfen

W

WAS IHR NICHT SEHT

W@



WAS IHR NICHT SEHT @Freelance
Logo . Claim . Corporate Identity . Corporate Design

Der 1, auch der typografische Raster, das )
oder auf Englisch auch Grid genannt, ist ein Ordnungssystem in der
visuellen i das als Hilfskonstruktion die C isatic

von grafischen Elementen auf einer Fliche oder in einem Raum erleichtert.

G R I D Ein Gestaltungsraster wird zur visuellen Problemldsung diverser Aufgaben verwendet.
Er soll eine planerische Gesc heit mit und Klarheit in einer
SYST E M gestalterischen Ordnung gewihrleisten, was das Erfassen von Inhalten fordert,

So kann nicht nur schneller und einfacher gelesen werden, sondern Information

kdnnen auch besser verstanden werden.
Posts Print/Poster Stationary Print/Package  Sonstiges Posts
.Zu Schulzeiten hat mein ~ MARKENNAME Name. Anschrift. MARKENNAME Marken-Konzept: Marken-Konzept:
Sozialkundelehrer stindig  Headline. Subline. Kontaktdaten Headline. Subline. Hinsehen»Handeln»  Hinsehen » Handeln »
behauptet, dass mein Anschrift. Kontakt- MARKENNAME Anschrift. Kontakt- Helfen Helfen
Vater, der aus Mosambik daten daten WASIHRNICHT WASIHRNICHT
kommt, ein Afro-ameri (BRIEFTEXT) SEHT SEHT
-kaner sei. Er wollte (ZITAT) Ich bin Blindtext. Von (ZITAT)
immer mit mir herum- ,.Ich bin Blindtext. Yon Geburt an. Es hat lange ,,Ich bin Blindtext. Von
diskutieren. Geburt an. Es hat lange gedauert, bis ich begriffen ~ Geburt an. Es hat lange

gedauert, bis ich begriffen  habe, was es bedeutet, ein  gedauert, bis ich begriffen

Nach lingerem Versuch habe, was es bedeutet, ein  blinder Text zu sein: Man  habe, was es bedeutet, ein

ihn davon zu iiberzeugen,  blinder Text zu sein.” macht keinen Sinn. Man  blinder Text zu sein.”

dass seine Annahme Absender . Positionierung  wirkt hier und da aus dem ~ Absender. Positionierung
N E U E H AAS G ROT E s K Bo L D & R O M A N falsch sei, habe ich es Verortung Zusammenhang gerissen, ~ Verortung

aufgegeben.” Oft wird man gar nicht erst

Papa Schwarz . Mosambik gelesen. Aber bin ich des-

a deefg h ij kl m nopq rstuvwxyz Mama Weis. Deutschland halb ein schlechter Text?
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
01234567890
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
01234567890

Marken-Konzept: Hinsehen » Handeln » Helfen
Andrew Fynecontry-de Bana WAS IHRNICHT SEHT

ITC Garamond Std Light Condensed

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz Typog rafiSChe
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ m
Hierach

01234567890

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz eopeotnote
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ShellyX
01234567890 Programmierer Y




WAS IHR NICHT SEHT @Freelance
Logo . Claim . Corporate Identity . Corporate Design

s Kind

[ zen und
aunen Menschen wiren Diebe und

Rauber und die mit hellen y

Lorem ipsum
und Haut nich

Papa Schwarz. Mosambik
Mama WeiB . Deutschland

2909@

Loren ipsum . ) Lorenipsum . Loren ipsum
Loren ipsum, Lorem psum Lorem psum : Loren psum, Lorern psurm-Lorem ipsum : Loren ipsum, Lorem psum Lorem psum

W

chter kam

,Meine 5-jihrige Tochter kam
arten und

gerade aus dem Kindergarten und

erzihlte, dass ein anderes Kind
gesagt hat, alle Schwarzen und
braunen Menschen wiren Diebe und
Réuber und die mit hellen Haaren
und Haut nicht.*

iuber und die mit hellen Haaren
und Haut nicht.”

Vater Schwarz. Gambia
Mutter wei . Deutschland

509 Likes 509 Likes 509 Likes
[ers Lorem ipsum Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer Lorem ipsum Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer Lorem ipsum Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam

adipiscing elit, sed diam adipiscing elit, sed diam

View all 28 comments View all 28 comments. View all 28 comments

,Meine 5-jihrige Tochter kam h Q ® <@ A N Q ® o A L] Q ® Y A
gerade aus dem Kindergarten und
erzihlte, dass ein anderes Kind
gesagt hat, alle Schwarzen und
braunen Menschen wiren Diebe und 1060 . CORPORATE DESIGN

Réuber und die mit hellen Haaren
und Haut nicht.*

Vater Schwarz. Gambia
Mutter weiB. Deutschland




DE_CONSTRUCT AKADEMIE @Freelance
Markenentwicklung . Logo . Corporate Identity . Corporate Design

DE_CONSTRUCT
AKADEMIE



DE_CONSTRUCT AKADEMIE @Freelance
Markenentwicklung . Logo . Corporate Identity . Stationary

Hlimed von Glset an




DE_CONSTRUCT AKADEMIE @Freelance
Markenentwicklung . Logo . Kampagnen . Social Media

TESTIMONIAL . SPENDEN . KAMPAGNE



Markenentwicklung . Logo

SCHULE
GEGEN

RASSISTNUS



SAMI OMAR @Freelance
Markenentwicklung . Logo

Absender Adressat

SCHULE GEGEN RASSISMUS

.
.
.
.
.
.
.

GILBERT BPOLD

abcdetghijalmnooqrstuvweyz aaa bob ccc dod ece

APCDEFGHIJHALMNOPARSTUVWHYZ ARA PBb CCC DDD EEC
01254567890



eeeeeeeeeeeeeeeeee
Markenentwicklung . Logo

SCHULE

RASSISTNUS

SCHULE FUR
VIELEALT



BLACK DADS GERMANY @Co-Founder
Markenentwicklung . Logo . Corporate Identity . Corporate Design . Markenfihrung . Kampagnen

BILACK
DADS
GERMANY

CONNECT - EMPOWER - CELEBRATE




BLACK DADS GERMANY @Co-Founder
Markenentwicklung . Logo . Corporate Identity . Corporate Design . Markenfihrung . Kampagnen

D Brand Standards Map Halo BLACK DADS GERMANY

Dies ist eure Corporate Identity 1 (von engl. I beruht auf der Annahme, dass Unternehmen

Version 1.0 corporation fr Gesellschaft’,.Firma’ und identity far Identitat) ~al

Die Clist die Gesamthelt der Merkmale, die ein Unternehmen  ahnlich handeln kénnen. Somit lieBe sich seine Identitat mit einer

anderen Handelns,
Autretens vermitteln,

1.0 Signet 3.0 Typografie 4.0 Stationary . Print

11 Unternehmensmarke 3.1 Typografie L (Headlines 4.1 Briefbogen DIN A4 Offsetdruck (einseitig) 4.2 Print Anzeigen, Verschiedene Formate

BLACK Lmj:h;:“]n;h CeDd Ee sz
DADS Ff Gg Hh Ii Jj Kk . TO THE

GERMANY LI Mm Nn Oo Pp | WAL LD A L0

CONNECT - EMPOWER - CELEBRATE o “ ])::Ii:::;r\\‘ ARF ONI Y
QqRrSsTLVY :
% A FATIIER.

WWW.BLACK-DADS-GERMANY.COM

1.2 Unternehmensmarke Variationen (Projekte) —
T r ly 2
WwXXYyZ7Zz
BLACK DADS BLACK DADS wer st
LISTENING READERS Kallgraf und Designer, aus in Georgia, USA. Er hat dber 60

TO YOUR
XN XA * CHILDREN

Phe Pl , = = YOU ARE THE
PODCAST WEBINAR rgin. Lustvefigtnun ber 6 ot deruspringlchen 4 e
erganzt. Lust verfiigt n ;‘sp‘ea“ stattder urspringlichen = = e “7()RLD!
BLACK KIDS BLACK DADS P et - e e g e IFYOUREABLACK DGR APIGETOF ABLACKCHLDPEAE N5,
BLACK K - ; .
l\lsl\‘\lﬁ} : lll i{}l |4 l|< ' o i ) (CHECK OUT OUR EMPOWERING PROJECTS LIKE:
X ST JIRCLE o SLACK DS PLAOATE,

pusses BLACK DADS LISTENING, BLACK DADS PODCAST AND MANY MORE!
WWW.BLACK-DADS-GERMANY.COM

Andew

1.3 Signet Farbvarianten . Sonderfalle 3.2 Typografie Unternehmsmarke (Sublines/Copytext)

) D) H " AaBb CcDd e B
Ff Gg Hh 1i Jj Kk Aa

BLACK
AL
RMANY

1.4 Unternehmensmarke Variation sekundar (ohne Claim) LI M N n O 0 P p 4.3 Businesscard . Founder/Co-Founder 4.4 Businesscard Allgemein
BLACK Qq RrSsTtVv
dd 4

:
DADS Ww Xx Yy Zz
TERMANY
A 4 VI i Ve W\ AKTIV GROTESK - Aktiv Grotesk nimmt eine maBgebliche,
aber neutrale Position ein, die jede Botschaft unterstiltzt,
1.5 Do's and Don'ts von 24 Stilen mit passenden Kursivschriften, von Hairline
bis Black.
Dalton Maag ist ein 1991 gegriindetes Schrift-Design-Studio.

zusammen, darmitjeder seine idealen typografischen
L

Vorderseite Rickseite

D

Vorderseite Riickseite

] ) BLACK
DADS
GERMANY

CONNECT- CELEBRATE-EMPOWER
Black fathers and familes

hello @black-dads-germany.com
wi.black-dads-germany.com
@ biackdadsgermany

@ biack_dads_gemany.

0 Joinus on Clubhouse.com

© Listentouson Spotify.com

Schrift-Suiten.

2.0 Farben 3.3 Typografie Laufschrift (Stationary copy use only) 4.5 Complimentcards DIN Lang (Vorderseite) 4.5 Complimentcards DIN Lang (Riickseite)

Primérfarben Miller Text Roman

Braun Violett Aa, Bb CC Dd Ee
€70 M60 Y56 K67 C21M22 Y0 KO R
Eer Ff Gg Hh Ii Jj Kk )B) D
Primarfarbe Primarfarbe Ll Mm Nn OO Pp

Qq Rr Ss Tt Vv

Ww Xx Yy Zz
Die Miller ist eine Barock-Antiqua-Sehrift von
Matthew Carter. Sie ist eine Neuinterpretation HE I I O '
Signalfarbe der Scotch Roman - eines Schriftstils, der Anfang °

des 19. Jahrhunderts gepriigt wurde. Insbesondere

CO M74 Y58 KO im anglo-amerikanischen Raum ist die Miller eine

R231G97 B94 ebte Schrift fir den Zeitunge. und

#e7615¢

Die Kapitilchen sind in Einzelnschnitte ausgelagert.




BLACK DADS GERMANY @Co-Founder
Markenentwicklung . Logo . Corporate Identity . Corporate Design . Markenfishrung . Kampagnen . Social Media

THE REASON WHY WE ARE HERE . MITGLIEDER , KAMPAGNE

' 1212 — = ‘

© ® @

OURSTORY
MONTII

7 e )

BLACK OURSTORY MONTH . KAMPAGNE

® Qv B A




BLACK DADS GERMANY @Co-Founder
Markenentwicklung . Logo . Corporate Identity . Corporate Design . Markenfishrung . Kampagnen . Social Media

WEIN
PROGRESS

WE IN PROGRESS x BLACK IN BERLIN . IDEA . KONZEPT . UMSETZUNG

WEIN

WE IN PROGRESS x BLACK IN BERLIN . IDEA . KONZEPT . UMSETZUNG




POWER ME @Freelance
Markenentwicklung . Logo . Corporate Identity . Corporate Design . Markenfishrung . Kampagnen . Social Media

POWER ME

Starkung von Kindern gegen Rassismus!

Ll [l [l

POWER ME POWER ME POWER ME



POWER ME @Freelance
Markenentwicklung . Logo . Corporate Identity . Corporate Design . Markenfishrung . Kampagnen . Social Media

lmlvlml Brand Standards Map

Version 1.0

1.0 Signet

1.1 Unternehmensmarke

POWER ME

1.2 Unternehmensmarke Variationen (Claim)

Starkung von Kindern gegen Rassismus
www. powermeberlin.de

POWER ME

Starkung von Kindern gegen Rassismus
www.powermeberlin.de

POWER ME

1.3 Signet Farbvarianten

mimim

OWER ME POWER ME POWER ME POWER ME

14 Untenehmensmarke Variation sekundar (Claim)

POWER ME

Starkung von Kindern gegen Rassismus
www.powermeberlin.de

2.0 Farben

Primérfarben

Lila
€76 M80 YO KO
R127 G44 B220

Rot Griin
CO M74 Y58 KO
R255 G96 B87

C78 M14 Y58 KO
R30 G157 B130

#7f2cdc #{6057 #1e9d82

POWER ME KINDER ERWACHSENE

Sekundarfarbe

Schwarz
0 MO YO K100
RO GO BO
HIFHF

Lila Alternativen (Druck)

Pantone 265C
C59 M66 YO KO

Pantone 2655C
€52 M57 Y0 KO

Pantone 266C

C74 M81Y0 KO

R100 G70 B150
#644696

Pantone 2665C

C68 M71 Y0 KO

R109 G87 B161
#6d57a1

R128 G100 B169
#806429

R142 G120 B181
#8e78b5

Hallo POWER ME!
Diesist eure C

1 (von engl

I beruht auf der Annahme, dass Unternehmen

corporation fir Gesellschat’ firma' und identityfir Identitst)

Diec

Handelns,

Auftretens vermitteln.

3.0 Typografie
3.1 Typografie Unternehmsmarke (Headlines only)

Museo Sans Rounded 700 (900/1000)

Aa Bb Cc Dd Ee
Ff Gg Hh li Jj Kk
Ll Mm Nn Oo Pp
Qq Rr Ss Tt Vv
Ww Xx Yy Zz

MUSEO - und alles begann mit meiner Liebe zum
.U Dieser GroBbuchstabe U erschien mir als Bild in
einem Tagtraum, in dem sich die beiden Stiele zu
Hal ke Museo ist

werte Halbserifenfamilie mit einfachen, offenen
Formen und sehr originellen Det

Die Museo Sans basiert auf der bekannten Museo.
Sie ist eine robuste, kontrastarme, geometrische,
gut lesbare serifenlose Schrift, die sich sehr gut fir
jede Art von Display und Text eignet. Auch erhilt-
lich als Condensed-, Rounded- und Display-Familie.

3.2 Typografie Unternehmsmarke (Sublines/Copytext

Museo Sans 500 (700)

Aa Bb Cc Dd Ee
Ff Gg Hh li Jj Kk
LL Mm Nn Oo Pp
Qq Rr Ss Tt Vv
Ww Xx Yy Zz

MUSEO - und alles begann mit meiner Liebe zum
.U". Dieser GroBbuchstabe U erschien mir als Bild
in einem Tagtraum, in dem sich die beiden Stiele
2u Halbserifen krimmen. Museo ist eine bemer-
kenswerte Halbserifenfamilie mit einfachen,
offenen Formen und sehr originellen Details.

Die Museo Sans basiert auf der bekannten Museo.
Sie ist eine robuste, kontrastarme, geometrische,
gut lesbare serifenlose Schrift, die sich sehr gut
fir jede Art von Display und Text eignet. Auch
erhitlich als Condensed-, Rounded- und
Display-Familie.

3.3 Typografie Laufschrift (Stationary copy use only)

Miller Text Roman

Aa Bb Cc Dd Ee
Ff Gg Hh Ii Jj Kk
LI Mm Nn Oo Pp
QqRr Ss Tt Vv
Ww Xx Yy Zz

Die Miller ist eine Barock-Antiqua-Schrift von
Matthew Carter. Sie st cine Neuinterpretation
der Scotch Roman - cines Schriftstils, der Anfang
des19. Jahrhunderts geprigt wurde. Insbesondere

im anglo-amerikanischen Raum ist die \
b hrift fiir den Zeitungs- und M: sat

Die Kapitilchen sind in Einzelnschnitte ausgelagert.

Aa
01

Aa
01

Aa
01

4.0 Stationary

4.1 Briefbogen DIN A4 eMail Versand 4.2 Briefbogen DIN A4 Offsetdruck (Rickseite - versch. Farben)

[~ Blind von Gebmrt an.

N ——. Vou
Gebur . B ht ange g, s e g e, was s bedeue, i Blder Text s

i o wird
Raben

Teh i Bidtest. Vo Gbarsan. s Pt ange gdaer, i begrffen R s s B,

i linder Txt 0 se: Man machthnen i, Man wikt e und 4 sus oo Zasarmenhan
s, O wird ma gar ieh st ks, Aber i i deshul i sehcher Ton?1h s,

Andrew Fynscotry.de Bans

4.3 Businesscard . Projektleitung/Mitarbeiter

mee‘m l Rumme l

45 Complimentcards DIN Lang (Vorderseite)

4.4 Businesscard Allgemein

Vorderseite Riickseite

45 Complimentcards DIN Lang (Riickseite)

Starkung von Kindern gegen Rassismus
powermeberlin.de

m.

POWER ME

POWER ME

ALLES GUTE!

POWERME  Kapermkucsatin 23 - 10245 Berin T 449101306165 6176 prje pomarmaberde



POWER ME @Freelance

Markenentwicklung . Logo . Corporate Identity . Corporate Design . Markenfihrung . Kampagnen . Social Media . Website

POWER ME
KINDER- o
PROGRAMM

CATOSDN 5 CLTUMBIN 3078
AMALIAC A SR AT LSTER
v POWE RS B D

arzl.u:h '::;lmnmmh;?l i’f

o139

ol -
- t H#

MARKENFUHRUNG . SOCIAL MEDIA . WEBSITE . KAMPAGNEN

POWER ME WER -

-

ERWACHSENEN- :
PROGRAMM 2023 WAHJSP ERGANG

A L A OO LATER
e PR P S
L -

® Qv

509 Likes
Lorem ipsum Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing iam

View all 28 comments

A Q & O




ASID NGO @Freelance
Markenentwicklung . Corporate Identity . Website . Kampagnen . Social Media

asid

Association

for Sustainable
and Inclusive
Development



ASID NGO @Freelance
Markenentwicklung . Corporate Identity . Website . Kampagnen . Social Media . Website

AUSSTELLUNG

DECOLONIZE

SOCIAL MEDIA . WEBSITE . KAMPAGNEN



gravity & storm @Freelance
Markenentwicklung . Logo . Corporate Identity

gravity & storm




gravity & storm @Freelance
Markenentwicklung . Logo . Corporate Identity

gravity & storm

gravity & storm

gravity & storm



HUME @Freelance x Boy Meets Girl
Markenentwicklung . Naming . Logo . Claim

Die 4 Wande Die Grundform 4 Buchstaben, &4 Seiten (Winde)

Das U (You) in Hume.

Shortwersion  Youm™ Longversion




HUME @Freelance x Boy Meets Girl
Markenentwicklung . Naming . Logo

HYME HYME HYME M= HYME




Various @Freelance
Logos . Claim

[ M1

MANMADE COMFORT FOOD

RESTAURANT SPAIN/DENMARK

V/ 7. \\\

GAMES

LOVE HAS WON . TV-SERIES

TRUTH
OR DARE

EA GAMES

COOHHIEHLD

:_l'

BLACK TRANS+ FUND

TRUTH OR DARE . DOKU-FILM

) A\

VISAGE ARTISTIQUE DU BURUNDI

ECOLLECT.DE

KOPF&STEINE

EOTO E.V. . BLACK TRANS+ FUND

NASTY

KOPF & STEINE GMBH

CELEBRATION
OF MUSIC,

LITERATURE

&CULTURE

NASTY . SONG-L0GO

STUBBRORN

VISAGE ARTISTIQUE DU BURUNDI

BMG . THE NEW BLACK FESTIVAL

STUBBORN CONSULTING

Bepanthen® Fiir eine heile Welt.

BAYER . CLAIM



Seit 1970: Auf dieser Welt.

1997-1999:  Trainee bei Econonmia GmbH Hamburg.

1999-2001:  (Junior) Art Director bei McCann in Frankfurt/Main.

2001-2003:  Group Head Art bei Leo Bumnett in Frankfurt/Main.

2003-2006:  Senior Art Director bei JWT in Frankfurt/Main.

2006-2010:  Freiberuflicher Junior AD, Art Director, Senior AD, (D Art.

2010-2013:  Creative Director bei Die Botschaft New Communications GmbH in Berlin.
Seit 2013: Freiberuflicher Junior AD, Art Director, Senior AD, (D Art.

Seit 2020: Co-Griinder BLACK DADS GERMANY

Seit 2023: PR-Manager at EOTO e.V.

Hello!
Andrew Fynecontry-de Bana
+49 (0)172/693 01 07 or ifyne@fynecontry.net



mailto:ifyne%40fynecontry.net?subject=Hello%20Andrew%21

