


DIGITAL

Andrew Fynecontry-de Bana . Creative Director Art



Each One Teach One (EQTO) e.V.
Markenfishrung . PR . Logo-Design . Kampagnen . Social Media

EACH ONE
TEACH ONE E.V.



Each One Teach One (EOTO) e.V.
Markenfishrung . PR . Logo-Design . Kampagne . Social Media

all =

@

Loren ipsum
Loren ipsum, Loren ipsum- Lorern ipsum

BLACK

STORY
MONTH so'ryne
MONTH

2025

SRESILIENZ

n

29D 290®

Vour story Loremipsum  Loremipsum  Lorem ipsum ipst Vour story Loremipsum  Loremipsum  Lorem ipsum

Loren ipsum : Loren ipsum
Loren psum, Lorem ipsum- Lorem ipsum : Loren psum, Lorem ipsum. Lorem ipsum

b

*STADTFUHRUNG . AUSSTELLUNG DEKOLONIALE

STADTFUHRUNG &
AUSSTELLUNG
»DEKOLONIALE 2024:

URSTORY MONTH PROGRAMM WAS BLEIBT?l«
BOM-PROGRAMM Liebe Black C

seeun 4

= 4| Dekoloniale

Seeun 4

View all 28 comments View all 28 comments

h Q A QO & O

29D

Vourstory. Lo

remipsum  Loremipsum  Lorem ipsum

Loren ipsum

Loren ipsurn,

*EXTERN STO!

Lorem ipsum- Lorem ipsum

RYTELLING W/ GRACE MATU

»WISDOM OF

THE A
Pl

NCESTORS«

AJOURNEY THROUGH

Lorem ips




Each One Teach One (EOTO) e.V.
Markenfishrung . PR . Logo-Design . Kampagne . Social Media

12:12 all = 12:12 all = =

29D 29D 290®

Vourstory. Loremipsum  Loremipsum  Loremipsum  Lorem ips Your story. Loremipsum  Loremipsum  Loremipsum  Loremipst

29D

Vourstory. Loremipsum  Loremipsum  Loremipsum  Loremipst Yourstory Loremipsum  Loremipsum  Loremipsum  Loremips:

Loren ipsum B Loren ipsum
Loren ipsum, Lorem ipsum-Lorem ipsum H

Loren ipsum . Loren ipsum
Loren psum, Lorem ipsum. Lorem ipsum :

Loren ipsum, Loren ipsum- Lorern ipsum Loren ipsurm, Lorem ipsumm. Lorem ipsum

W
O Q
B LAC K i i
[ ] » () =
R = LD 5
MONTH w2l Mo
A0 40 wangnationalen
erffentichte A
] [ [ o e | [ 4 i B et
= =T ) S i D ne= L] 1) i B E B
® Qv . H ® Qv ® Qv . H ® Qv
509 Likes 509 Likes 509 Likes 509 Likes
Lorem ipsum Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer Lorem ipsum Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer Lorem ipsum Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer Lorem ipsum Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam adipiscing elit, sed diam adipiscing elit, sed diam adipiscing elit, sed diam
View all 28 comments View all 28 comments View all 28 comments View all 28 comments

A Q B O A A Q B O A A Q B O A A Q B O A

BLACK OURSTORY MONTH 2023/24 . KAMPAGNE . LOGO-DESIGN



Each One Teach One (EOTO) e.V.
Markenfishrung . PR . Logo-Design . Kampagne . Social Media

Loren fpsum

BLACK OURSTORY MONTH 2023/24 . KAMPAGNE . LOGO-DESIGN

»RADICAL REST AND
LISTENING EXPERIENCE«

i) S 1
[N

sum Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing et sed diam

View

A

K KIDS ALY KEITA

AUSTELLUNG

; 7 BLACK YOUTH JOSHUA KWES! AIKINS
»BALAFON WORKSHOP »ENVISIONING GLOBAL
FUR SCHWARZE KINDER« AFRICAN FUTURES«

TRAG PHILIPP KABO KOEPSELL

»BLACK ARCHIVES BERLIN: o
SCHWARZER AKTIVISMUS« RSCRUYAREE GESCRIEITE
IST WELTGESCHICHTE«

INFOVERANSTALTUNG . KOMPAD ONLINE

»EMPOWERMAP«

= [oeun[ 4] [== [oenun[R ] == [oen[ R ] [= [oerun[4] begmm 2= i s 4) Sl 250

R

R




Each One Teach One (EOTO) e.V.
Corporate Design . Kampagne . Website . Social Media

A
AFROLUTION E06 TEACH ONE E.

W AFRICAN/
-BDIASPORIC

PLURIVERSES I

PN ) od afi bow%@””ﬁ’4”
@”VV%‘ ﬂ W? T\Nﬁu(ﬂ,/\(vpm \4)\0}% /pds’T/WWVV@”%WV"T



Each One Teach One (EQTO) e.V.
Corporate Design . Kampagne . Website . Social Media

299

Vourstory  Loremipsum  Loremipsum  Lorem ipsum
@) Lorenipsum
Loren ipsum, Lorem ipsum - Lorem ipsum

% arroLuTioN £ ok,

Lorem ps:

AFRO-
LUTION 2024
AFRICAN/

P -

-DIASPORIC
PLUR

BT iv. TecesTR 76
Sl

VERSES T

i i DO DO O
®av - H

509 Likes

Lorem ipsum Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam

View all 28 comments

A Q B O A

299

Yourstory Loremipsum  Loremipsum  Loremipsum  Lorem ips

Loren ipsum
Loren ipsum, Lorem ipsum - Lorem ipsum

wol4] i "R DO DO @&
® Qv - N

509 Likes

Lorem ipsum Lorem ipsurn dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam

View all 28 comments.

A Q ® O A

299

Vour story. Loremipsum  Loremipsum  Lorem ipsum

Loren ipsum
Loren ipsum, Lorem ipsum.Lorem ipsum

¥ arroLyTioN &b ..

i i e D OERDO@®
Qv . |

509 Likes

Lorem ipsum Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam

View all 28 comments

A Q B O A

AFROLUTION FESTIVAL 24 . KAMPAGNE . ART DIRECTION

OO

Vourstory. Loremipsum  Loremipsum  Loremipsum  Loremips:

Loren ipsum
Loren ipsum, Lorem ipsum.Lorem ipsum

# arroLuTion £ e,

‘CORE PROGRAMM (OVERVIEW)
THURSDAY, 27 JUNE 2024

@EOTO ¢ V; Togostr. 76, 1331 Berlin, Gexfiiny

17,00 - 17:45 Féstival Opening

wsical Intro Bek wa Goro &yazi Lugangira
Greetings by Nadja.oftiatey-Alazard, F
»Afrolution« andsitsi Dangarembg;
Patroness2024-2027
Musical Interlude Bek wa Goro & Kyazi Lugangira

Greetings by Marion Kraft, »Afrolution« Godmaffier 2024
Kwate Owoo, »Afrolution« Go 024

Interltide Bek wa Goro & Kyazi Lugangira

® Qv

509 Likes

Lorem ipsum Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam

View all 28 comments

A Q B O A




Each One Teach One (EOTO) e.V.
Corporate Design . Kampagne . Website . Social Media

?Ml.u-nor.

~AFR@-
- _LUTION |
AFRICAN )

V.G.m

-llAsnluc
PLURI:
VERSES IT



Each One Teach One (EOTO) e.V.
Corporate Design . Kampagne . Website . Social Media

/) @ @ @ @ @ @ Q @ @ @ Q

# arrorumon % ?ﬂowﬂm . $E°6 ¥ armovyrion
AFRe.- \ERO

ﬁ.ﬁlm& y “MHTI&N

AFROLUTION FESTIVAL 2025 . KAMPAGNE . ART DIRECTION



BLACK PARENTS GERMANY @Co-Griinder . Freelance
Markenentwicklung . Konzeption . Markenfishrung . Social Media

Vourstory. Loremipsum  Loremipsum  Lorem ipsum

Loren ipsum
Loren ipsum, Lorem ipsum. Lorem ipsum

i .
¥ 4FROLUTION £ e,

22 1une 2025 SME
” Sl os\'lﬁ

“liem eoPo@e:

View all 28 comments

A Q B O

oAy

Yourstory Loremipsum  Loremipsum  Loremipsum  Loremips:

Loren ipsum
Loren ipsum, Lorem ipsum - Lorem ipsum

¥ arroLuTioN £ e,

KEVIN &R

MERVIN
BIASGLUA

from Esslingen who work as content creators, stylists
and cultural mediators. Under their label Akikuma,
they develop formats that combine fashion, music and
digital Art that rethinks Afro-diasporic aesthetics.

SATURDAY, 21 JUNE 2025

13:00 - 18:00 Community Styling Worshop
»You are a Star - channel your inner Sapelx
20:00 - 00:00 AFROLUTION Closing Party
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Transdisciplinary and practice-led, his artistic work
is a bold concern and commitment o co-reation of

and socio-spatial Justce, 5 soon through the lens of
ulture and Black

SATURDAY, 21 JUNE 2025
20:00- 00:00 AFROLUTION Closing Party
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is a Congolese guitarist and composer who combines
traditional African rhythms with modern sound-
scapes. He is known for his innovative style, which
combines jazz, funk and Congolese rumba. With num-

he contributes to the renewal of African music forms
and is regarded as a creative bridge-builder between
the continent and the diaspora.

SATURDAY, 21JUNE 2025 3
20:30 Open Air Concert
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Der Gestaltungsraster, auch der typografische Raster,

INSTITUT

KINDER-
WELTEN

GT PRESSURA BLACK EXT. REGULAR
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
01234567890

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
01234567890

Georgia Regular (Microsoft True Core Font)
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01234567890
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ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

01234567890

DAS
GRID

SYSTEM

das Rastersystem oder auf Englisch auch Grid genannt, ist ein
Ordnungssystem in der visuellen Kommunikation, das als Hilfs-
konstruktion die Organisation von grafischen Elementen auf einer
Fliche oder in einem Raum erleichtert.

Ein Gestaltungsraster wird zur visuellen Problemlgsung diverser Aufgaben

verwendet. E

von Inhalten fra

soll eine planerische Geschlossenh
Klarheit in einer gestalterischen Ordnung gewiihrleisten, was das Erfassen
t. So kann nicht nur schneller und einfacher
werden, sondern Information kinnen auch besser verstanden werden.
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»the black

10-bis 137 aptril 2025

§

13
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DORTMUND GOES BLACK

Dortmund 1569 275

Goes Black Followers  Following
T

DORTMUND GOES BLACK
Das Festival fiir Schwarze, afrikanische und

afrodiasporische Kiinstler*innen.

@schauspieldortmund
rauenfilmfest

@dortmunderkunstverein

@keuninghausofficial

Edit profile

»the black
universe«
10:b16 13/ GpA 2626

15:15 p.m.

»the black
universe«
10:b16 13/ GpA 2626

4
open call for. | hen zum
Il in Start2Dance
Dortrmuncl? rbancebcrttios
10. bis 13. april 2




DORTMUND GOES BLACK @Freelance Schauspiel Dortmund
Logo . (I . Kampagne . Poster . Social Media

I3

Tl
T
o}

=
£

Dortmund




ASID e.V. @Freelance
Markenentwicklung . Corporate Identity

asid

Association

for Sustainable
and Inclusive
Development




ASID ¢.V. @Freelance
Markenentwicklung . Corporate Identity
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Version 1.0
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This s y orci

Clis based

for ‘company' and identity for dentity) The Cl is the totality of

setitapartfrom T

other companies
3.0 Typografie
3.1 Typografie Unternehmsmarke (Headlines only)

Patua One Regular

AaBb Cc Dd Ee
Ff Gg Hh Ii Jj Kk
L1 Mm Nn Oo Pp
QqRrSs Tt Vv
Ww Xx Yy Zz

Patua One is a slab serif text type designed for use in
small sizes. It has low contrast and strong serifs and
isintended to generate visual impact.Its thick serifs
are curved to provide it with a touch of smoothness
and gesture.

Free for commercial use. Designed by Latinotype.
The font is licensed under SIL Open Font License. The

‘modification and distribution. In doubt please refer to
the readme file in the font package or contact the
designer directly from latinotype.com. The font is
also as a webfont at Google Fonts.

3.2 Typografie Unternehmsmarke (Sublines/Copytext

Maven Pro Medium (Bold)

Aa Bb Cc Dd Ee
Ff Gg Hh li Jj Kk
LI Mm Nn Oo Pp
Qq Rr Ss Tt Vv
Ww Xx Yy Zz

Maven Pro is a sans-serif typeface with unique
curvature and flowing rhythm. Its forms make it
very distinguishable and legible when in context.
It blends styles of many great typefaces and is
suitable for any design medium. Maven Pro’s
modern design is great for the web and fits in any
environment.

its been designed by Joe Prince. The font is
licensed under SIL Open Font License. The font is
free for both personel and commercial usages,
modification and distribution. The font is also as a
webfont at Google Fonts.

3.3 Typografie Laufschrift (Stationary copy use only)

Miller Text Roman

Aa Bb Cc Dd Ee
Ff Gg Hh Ii Jj Kk
LI Mm Nn Oo Pp
Qq Rr Ss Tt Vv
Ww Xx Yy Zz

Die Miller ist eine Barock-Antiqua-Schrift von
Matthew Carter. Sie ist eine Neuinterpretation

der Scotch Roman - eines Schriftstils, der Anfang
des 19. Jahrhunderts gepriigt wurde. Insbesondere
im anglo-amerikanischen Raum st die Miller eine
beliebte Schrift fiir den Zeitungs- und Magazinsatz.
Die Kapitilchen sind in Einzelnschnitte ausgelagert.

could a strategy of consistent

action, communication and visual appearance.
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FAIR TRADE!

16.09.-29.09.2023

SUPERCOOP

OUDENARDER STR. 16
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'SAVE THE DATE!
2. NDENG MANIOK-
STANGEN-WETTBEWERB
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AUSSTELLUNG

"BINGA NAM'

Feministische Entwicklungspolitik aus der Praxis heraus.
Praxisorientierte Forderung der tatsachlichen und 4

\Q

SAVE THE DATE! \
2. NDENG MANIOK- LUSTIGE OUTDOOR
STANGEN-WETTBEWERB FUR KINDER AB 2 JAHRE!

nachhaltigen Starkung von Landfrauen und Madchen aus
der Lekié-Region in Kamerun.
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Lum dolor sit amet, consectetuer
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PRIMARY

Fokus auf drei Farben als Primarfarben

0
Mz
&

1. B
EMPOCA .

im Corporate Design. Gelb als Akzentfarbe

SECONDARY

Nutzung weiterer Farben als
Sekundarfarben im Corporate Design
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Loren ipsum
ren ipsum, Lorem ipsum.Lorem ipsum

ENPOCA ENPOCA
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S

(;'/"‘ \EHPOCALEADQSNIP-PRDGRX'
"“DIE BLACK

NATURE HERQES

MEHPOCA LEADERSHIP=PROGRANM

. NRDE J " EMPOCA LEADERSHIP-PRDGRAH‘
EIN*EB NATURE IS PERFECT '

NATURE HERO! = JUST LIKE You!

BEWIRB OICHYET2T ALS
BEWIRB DICH UNTER ENPOCA.ORG BLACKINATURE HERO UNTER EAPOCA ORG

MARTEN AUF DICH! HEROES GEFUNDEN!

i
BEVIRB DICY 88 201 30.08.24 UNVER ENPOCAORG "Iy Y ENPOCAORE

LEVSL LEVSL
UP! UP!

Toom @EEE i

® Qv ® Qv N

509 Likes 509 Likes
Lorem ipsum Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer Lorem ipsu
adipiscing elit, sed diam
View all 28 comments

LEvsL oo @IFET Praes LEwsL o @ EET P
Sk Yoo @z vhy ShiEs Yo Q= by,

Qv - 0 ®eQv - 0

509 Likes 509 Likes
m Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer

Lorem ipsum Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam

adipiscing elit, sed diam
View all 28 comment ts

A QO B O A A Q B O A

Lorem ipsum Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer

adipiscing elit, sed diam
View all 28 comments

A Q B O A A Q ® O A

View all 28 comments

BLACK NATURE HEROES . KAMPAGNE
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https://www.empoca.org/

DE_CONSTRUCT AKADEMIE @Freelance
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DE_CONSTRUCT
AKADEMIE

We heal better. We feel better.



DE_CONSTRUCT AKADEMIE @Freelance
Markenentwicklung . Logo . Corporate Identity . Stationary

nstagram, ~
Mashanti Alina Hodzode % o
DE_CONSTRUCT Pl i 3 e cowrucr
AKADEMIE T +49(0)30.2345678

DE_CONSTRUCT

AKADEMIE

Lieblingsdrucker
Lieblingsansprechpartner/in
Lieblingsstrasse

10123 Lieblingsstadt

,06.10.2022 Blind von Geburt an
wunwde-conainuct com

DE_CONSTRUCT

Teh bin Blindtext. Von Geburt an. Es hat lange gedauert, bis ich begriffen
hiabe, was es bedeutet, ein blinder Text zu sein: Man macht keinen Sinn. Man
wirkt hier und da aus dem Z ang gerissen. Oft wird man gar nicht
Mashanti Alina Hodzode erst gelesen. Aber bin ich deshalb ein schlechter Text? Ich weiss, dass ich
Grinderin& Trainerin ie die Chance habaen werde, im Stern zu erscheinen. Aber bin ich darum
weniger wichtiag? Ich bin blind! Aber ich bin gerne Text. Und sollten Sie
LisblingstraBe 23 mich jetzt tatsichlich zu Ende lesen, dann habe ich etwas geschafft, was den
-12345 Berlin meisten “normalen” Texten nieht gelingt.
T +49(0) 2012345678
M +48(0) 16012345678 Ich bin Blindtext. Von Geburt an. Es hat lange gedauert, bis ich begriffen
hodzode @de-canstructoom habe, was es bedeutet, ein blinder Text zu sein: Man macht keinen Sinn. Man
owvide-construct.com wirkt hier und da ans dem Zusammenhang gerissen. Oft wird man gar nicht
erst gelesen. Aber bin ich deshalb ein schlechter Text? Ich weiss, dass ich nie
die Chance haben werde, im Stern zu erscheinen, Aber bin ich darum weniger
wichtig? Ich bin blind! Aber ich bin gerne Text. Und sollten Sie mich jetat
tatsiichlich zu Ende lesen, dann habe ich etwas geschafft, was den meisten
“normalen” Texten nicht gelingt. Ich bin Blindtext. Von Geburt an. Es hat
lange gedauert, bis ich begriffen habe, was es bedeutet, ein blinder Text zu
sein: Man macht keinen Sinn. Man wirkt hier und da aus dem Zusammenhang
gerissen. Oft wird man gar nicht erst gelesen. Aber bin ich deshalb ein
schlechter Text? Ieh weiss, dass ich nic die Chance haben werde, im Stern zu
erseheinen. Aber bin ich darum weniger wiehtig? Ich bin blind! Aber ich bin
zgerne Text. Und sollten Sie mich jetzt tatsiehlich zu Ende lesen, dann habe

DE_CONSTRUCT

Dipl Psych. & Trainerin Blindtext.

aDEME.

LieblingstraBie 23 Ich bin Blindtext. Von Geburt an. Es hat lange gedanert, bis ich begriffen
D-12345 Berlin habe, was es bedeutet, ein blinder Text zu sein: Man macht keinen Sinn. Man

B Stephanio Cuff-Schiitle ich etwas geschafft, was den meisten “normalen” Texten nicht gelingt. Ich bin

DE_CONSTRUCT

T +49(0) 3042345878 wirkt hier und da aus dem Zusammenhang gerissen. Oft wird man gar nicht

M +48(0}160.123 456 76 erst gelesen, Aber bin ich deshalb ein schlechter Text? Ich weiss, dass ich nie

©8@de-construct.com die Chance habaen werde, im Stern zu erscheinen.

. o www de-construct com

PaselSrnssenmit: Ruisning Besten Gru

fiir psychosoziale Fachkrfte \NK

DEXXH1011101 2622150002
XXX Andrew Fynecontry-de Bana

LisbingatraBe 123 ?

D-12345Berlin

T +43(0) 3012345678
M-+49(0) 16012345878,
hallo@ de-constructcom

DE_CONSTRUCT

wwwde-constructcom

Anthony Owosekun
Schulsczialarbeiter & Trainer

LiebiingstraBe 23
D-12345 Berin

T +49(0) 3012345678
M +48 (016012345678
‘owosslun @de-construct com

wwwde-construct.com
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BLACK
DADS
GERMANY

CONNECT - EMPOWER - CELEBRATE




BLACK DADS GERMANY @Freelance
Markenentwicklung . Corporate Identity

B Brand Standards Map

Version 1.0

1.0 Signet

11 Unternehmensmarke

BILLACKR
DADS
GERMANY

CONNECT - EMPOWER - CELEBRATE

1.2 Unternehmensmarke Variationen (Projekte)

BLACK DAD:!
LISTENING
X NAME

BLACK DADS
READERS
X NAME

BLACK BLACK
DADS DADS
PODCA! WEBINAR

BLACK RIl1
PLAYDATI
STAD

1.3 Signet Farbvarianten . Sonderfalle

B L

14 Unternehmensmarke Variation sekundar (ohne Claim)

BLACK DADS
HEALING
CIRCL

BILLACKR
DADS
GERMANY

15 Do's and Don'ts

2.0 Farben

Primérfarben

Braun Violett
C70 M60 Y56 K67 C21 M22 YO KO
R46 G45 B39 R201 G195 B224
#2e2d27 #c9c3e0

Primérfarbe Primérfarbe

Sekundar

Signalfarbe
CO M74 Y58 KO

R231G97 B94
#e7615e

Hallo BLACK DADS GERMANY!

Diesist eure Corporate Identity 1 (von engl.
corporation fir Gesellschaft, Firma und identity for identitat)  als

I beruht auf der Annahme, dass Unternehmen

Die Clist die Gesamthelt der Merkmale, die ein Unternehmen  ahnlich handeln kénnen. Somit lieBe sich seine Identitat mit einer

anderen

Handelns,

Autretens vermitteln,

3.0 Typografie

31 Typografie L (Headlines

4.0 Stationary . Print

Lust Display Didone

AaBbCeDd Ee

FIGE IIh i J§ KK
L1 Mm Nn Oo Pp

QqRrSsTtVy
WwXXxYyZ7z

LUsT Ki

Kaligraf und Designer, aus in Georgia, USA. Er hat iber 60

Schiften fir Kunden aufder ganzen WelterstelL.

erganzt. Lustverfiigt nun ber 6 statt der urspriinglichen 4
Display, a

Der mehr

OpenType-Funktionen.

3.2 Typografie Unternehmsmarke (Sublines/Copytext)

Aktiv Grotesk CD Regular

AaBbCcDdEe
Ff Gg Hh li Jj Kk
LIMmNn Oo Pp
QqRrSsTtVv
Ww Xx Yy Zz

AKTIV GROTESK - Aktv Grotesk nimmt eine maBgebliche,
aber neutrale Position ein, die jede Botschaft unterstitzt,

von 24 Stilen mit passenden Kursivschriften, von Hairline
bis Black.

Dalton Mazg st ein 1991 gegriindetes Schrift-Design-Studio.

zusammen, darmitjeder seine idealen typografischen
L

Schrift-Suiten.

3.3 Typografie Laufschrift (Stationary copy use only)

Miller Text Roman

Aa Bb Cc Dd Ee
Ff Gg Hh Ti Jj Kk
Ll Mm Nn Oo Pp
Qq Rr Ss Tt Vv
Ww Xx Yy Zz

Die Miller ist eine Barock-Antiqua-Sehrift von
Matthew Carter. Sie ist eine Neuinterpretation
der Scotch Roman - eines Schriftstils, der Anfang
des 19. Jahrhunderts geprigt wurde. Insbesondere
im anglo-amerikanischen Raum ist die Miller eine
beliebte Schrift fir den

eitungs- und Magazinsatz.

Die Kapitilchen sind in Einzelnschnitte ausgelagert.

01

Aa
07

Vorderseite

4.1 Briefbogen DIN A4 Offsetdruck (einseitig)

BLAcKoADS GERMANY

L
:Man s ktnen S an ik e
mmenang o A

Andew

4.3 Businesscard . Founder/Co-Founder

Rickseite

CR
ADS
sERMANY

lackdadsgermany
@ biack_dads_german,

0 Joinusone

4.5 Complimentcards DIN Lang (Vorderseite)

Aa
01

HELLO!

4.2 Print Anzeigen, Verschiedene Formate

WWW.BLACK-DADS-GERMANY.COM

TO THE
WORLD YOU
ARE ONLY
A FATHER.
TO YOUR
CHILDREN
YOU ARE THE
WORLD!

IF YOURE A BLACK DAD OR A PARENT OF A BLACK CHILD PLEASE JOIN US.
BLACK .

CHECK OUT OUR EMPOWERING PROJECTS LIKE:
ING CIRCLE, BL BLACKKIDS PLAYDATES,
BLACK DADS LISTENING, BLACK DADS PODCAST AND MANY MORE!

WWW.BLACK-DADS-GERMANY.COM

B BLACK
ADS
GERMANY

4.4 Businesscard Allgemein

Vorderseite Riickseite

] ) BLACK
DADS
- GERMANY

Black fathers and familes
hello @black-dads-germany.com
wn.black-dads-germany.com
@ biackdadsgermany

@ black_dads_gemany.

0 Joinus on Clubhouse.com

© Listentouson Spotify.com

4.5 Complimentcards DIN Lang (Riickseite)

‘CONNECT - CELEBRATE- EMPOWER
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Black
Parents
Germany




BLACK PARENTS GERMANY @Co-Griinder . Freelance
Markenentwicklung . Konzeption . Markenfishrung . Logo-Design . Corporate Design

Black
Parents
Germany

() +491234567890

() hello@blackparents.de

(@) www.blackparents.de

Black Parents Germany . LieblingsstraBe 00 . 10000 Berlin

Lieblingsdrucker

Lieblingsansprechpartner/in

Lieblingsstrasse

10123 Lieblingsstadt

Berlin, 07.10.2024
Andrew Fynecontry
Father and Founder

Bank
DEXX 11011101 2622 1500 02
ABCDEBIXXX

Font Kepler Std Display

Ich bin Blindtext. Von Geburt an. Es hat lange gedauert. bis ich begriffen habe, was
es bedeutet, ein blinder Text zu sein: Man macht keinen Sinn. Man wirkt hier und
da aus dem Z

sammenhang gerissen. Oft wird man gar nicht erst gelesen. Aber bin
ich deshalb ein schlechter Text? Ich weiss, dass ich nie die Chance habaen werde, im
Stern zu erscheinen. Aber bin ich darum weniger wichtiag? Ich bin blind! Aber ich bin
dchlich zu Ende lesen, dann habe ich etwas
geschafft. was den meisten "normalen” Texten nicht gelingt.

gerne Text. Und sollten Sie mich jetzt ta

Ich bin Blindtext. Von Geburt an. Es hat lange gedauert, bis ich begriffen habe, was
es bedeutet, ein blinder Text zu sein: Man macht keinen Sinn. Man wirkt hier und
da aus dem Zusammenhang geriss

n. Oft wird man gar nicht erst gelesen. Aber bin
ich deshalb ein schlechter Text? Ich weiss. dass ich nie die Chance haben werde. im
Stern zu erscheinen. Aber bin ich darum weniger wichtig? Ich bin blind! Aber ich bin
gerne Text. Und sollten Sie mich jetzt tatsachlich zu Ende lesen, dann habe ich etwas
geschalft, was den meisten “normalen” Texten nicht gelingt. Ich bin Blindtext. Von
Geburt an.

s hat lange gedauert. bis ich begriffen habe. was es bedeutet. ein blinder
Text zu sein: Man macht keinen Sinn. Man wirkt hier und da aus dem Zusammenhang
gerissen. Oft wird man gar nicht erst gelesen. Aber bin ich deshalb ein schlechter
Text? Ich weiss, dass ich nie die Chance haben werde, im Stern zu erscheinen. Aber
bin ich darum weniger wi

htig? Ich bin blind! Aber ich bin zgerne Text. Und sollten Sie
mich jetzt tatsiichlich zu Ende lesen, dann habe ich etwas geschalft. was den meisten
“normalen” Texten nicht gelingt. Ich bin Blindtext.

Ich bin Blindtext. Von Geburt an. Es hat lange gedauert, bis ich begriffen habe, was
es bedeutet, ein blinder Text zu sein: Man macht keinen Sinn. Man wirkt hier und da

aus dem Zusammenhang gerissen. Oft wird man gar nicht erst gelesen. Aber bin ich

deshalb ein schlechter Text? Ich weiss. dass ich nie die Chance habaen werde, im Stern
zu erscheinen.

Besten Grufl

Andrew Fynecontry

Black
Parents
Germany

‘ . Black
‘ Parents

Andrew Fynecontry
Father and Founder

Germany LieblingsstraBe 23a

D - 12345 Berlin

Black
Parents
Germany

Black
Parents
Germany

Black
Parents
Germany

REMINISZENZ

Andrew Fynecontry
Father and Founder

LieblingsstraBe 23a
D -12345 Berlin

M +49 (0) 176.12 34 56 78
andrew@blackparents.de

www.blackparents.de

M +49 (0) 176.12 34 56 78
ondrew@blcckpcrents.de

wwwblockpcrents,de

It needs a commun_ity
to raise a black child

instagram.com/
blackparentsgermany

M +49 (0)176.12 34 56 78
hello @blackporents.de

www.bluckpcrents.de
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! Parents
Germany

It takes a

to raise a child.

) Black
! Parents
& Germany

EVENTS . WE IN PROGRESS

! Parents
Germany

family, the love

of one person can
heal. It heals the
scars left by a
larger society.

A massive,
powerful society.”
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WE IN PROGRESS


https://andreworkspace.wixstudio.io/we-in-progress

WE IN PROGRESS @Co-Griinder
Markenentwicklung . Corporate Identity . Website . Kampagnen . Social Media . Events

Erstollt mit WKSTLOO

HOME ABOUTUS TIMECAPSULES weon inslagram

PORTRAITS OF UNKNOWN HUMANS

WEBSITE


https://www.empoca.org/

WE IN PROGRESS @Co-Griinder

Markenentwicklung . Corporate Identity . Website . Kampagnen . Social Media . Events

Vourstory. Loremipsum  Loremipsum  Loremipsum  Loremips:

Loren ipsum
Loren ipsum, Lorem ipsum. Lorem ipsum

® Qv

509 Likes

Lorem ipsum Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam

View all 28 comments

A Q B O A

all ® =

® ®

299@

Yourstory Loremipsum  Loremipsum  Loremipsum  Loremips:

Loren ipsum
Loren ipsum, Lorem ipsum - Lorem ipsum

BLACK IN BERLN

® Qv

509 Likes

Lorem ipsum Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam

View all 28 comments

A Q ® O A

299

Yourstory Loremipsum  Loremipsum  Loremipsum  Lorem ips

Loren ipsum
@) oren ipsum, Lorem ipsum.- Lorem ipsum

WE I PRoGRESS BLACK IN BERLIN

@DORTMUND

GOES BLACK
FESTIVAL

FREITAG, 17.05.2024, 18:30 UHR IM SCHAUSPIEL DORTMUND BEIM
DORTMUND GOES BLACK FESTIVAL DES THEATER DORTMUNDS.
HILTROPWALL 15, 44137 DORTMUND.

'MEHR INFOS UNTER WWW.WE-IN-PROGRESS.COM

® Qv = N

509 Likes
Lorem ipsum Lorem ipsurn dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam

View all 28 comments

A Q ® O A

EVENTS . WE IN PROGRESS

al s =

@ ®

299D

Vourstory. Loremipsum  Loremipsum  Loremipsum  Loremipst

0 Lorenipsum .
@) torenipsum, Lorem ipsum-Lorem ipsum H

® Qv

Lorem ipsum Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam

View all 28 comments

A Q B O A

200@

Vourstory. Loremipsum  Loremipsum  Loremipsum  Loremips:

Loren ipsum
@) Loren ipsum, Lorem ipsum-Lorem ipsum

WE IN PROGRESS

@LIEBE UND
GELD FESTIVAL
DORTMUND

'SONNTAG, 07.10.2023 - WIR DURFTEN AUF EINLADUNG VOM SCHAUSPIEL.

DEUTSCHLAND,
ENTWICKLUNG ALS SCHWARZER MANN UND VATER.

TEN. VIELEN DANK,

® Qv - N

509 Likes

Lorem ipsum Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam

View all 28 comments

A Q B O A




THE RADICALS @Co-Griinder
Markenentwicklung . Corporate Identity . Website . Kampagnen . Social Media . Events

THE RADICALS

Radical Rest and Listening Experience

0

THE RADICALS




THE RADICALS @Co-Griinder
Markenentwicklung . Corporate Identity . Website . Kampagnen . Social Media . Events

@@@O

Loremipsum  Loremipsum  Lorem ipsum

. Loren ipsum
. m, Lorem ipsum. Lorem ipsum

“ THE RADICALS

- it
»RADICAL RESTAND
CETHE RADICALS! | [LISTENING EXPERIENCE«

»RADICAL REST
AND LISTENING
EXPERIENCE«

inderstood 10 be inextricably.
g We envision a

509 Likes
Lorem ipsum Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam

View all 28 comments

A Q B O A

2999

Yourstory Loremipsum  Loremipsum  Loremipsum  Loremips:

Q) Lorenipsum
@) Loren ipsum, Lorem ipsum-Lorem ipsum

EXPERIENCE «
X CYMANDE

Plose foifus af Ut sRadical Rest and Lisieninig Experienge-.
Friday, 03.05.2024 from 7-9 pm af EOTO e.V. Pledse register
using the Eventorite-Unk in fhe bio of af www.eofo-archiv.de.

509 Likes
Lorem ipsum Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam

View all 28 comments

A Q B O A

2999

Yourstory Loremipsum  Loremipsum  Lorem ipsum

@) Lorenipsum
@) oren ipsum, Lorem ipsum.- Lorem ipsum

o THE RADICALS
.

PACE THURSDAY, 20.062024 FROM 630 PM

»RADICALKEST:
AND LISTENING
EXPERIENCE«

X KHRUANGBIN
X GLASS BEAIVIS

egister using the Eventbrite-Link in
www.oofo-archiv.de

509 Likes
Lorem ipsum Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam

View all 28 comments

A Q ® O A

EVENTS . THE RADICALS

@@@Q

Vourstory. Loremipsum  Loremipsum  Lorem ipsum

. Loren ipsum
. Loren psur

Pleass [oin Us at our Radical

Friday, 22:11.2024 fom 7:00 19:30 pm af EOTQ @W.
Ploase raglter Lsagihe Evarbite-tink Inine bik
wiw.eoto-archiv.de

509 Likes
Lorem ipsum Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam

View all 28 comments

A Q B O A

@@@Q

Loremipsum  Loremipsum  Lorem ipsum

. Loren ipsum
. m, Lorem ipsum. Loren ipsum

n THE RADICALS

BEST OF

»RADICAL REST
AND LISTENING
EXPERIENCE«

x ANDRE 3000

Dear Black Community, thank you all for  the
Radical Res! tening Expe: af
www.he-radicals.com

.
509 Likes
Lorem ipsum Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer

adipiscing elit, sed diam
View all 28 comments

A Q B O A
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POWER ME

Starkung von Kindern gegen Rassismus!

Ll [l [u)

POWER ME POWER ME POWER ME



POWER ME @Freelance
Markenentwicklung . Corporate Identity

lmleMl Brand Standards Map

Version 1.0

1.0 Signet

1.1 Unternehmensmarke

POWER ME

1.2 Unternehmensmarke Variationen (Claim)

Starkung von Kindern gegen Rassismus
www. powermeberlin.de

POWER ME

Starkung von Kindern gegen Rassismus
www.powermeberlin.de

POWER ME

1.3 Signet Farbvarianten

mimimimim

OWERME POWERME POWERME POWERME POWERME

14 Untenehmensmarke Variation sekundar (Claim)

POWER ME

Starkung von Kindern gegen Rassismus
www.powermeberlin.de

2.0 Farben

Primérfarben

Rot Grin Gelb
CO M74 Y58 KO C78 M14 Y58 KO CO M46 Y87 KO
R255 G96 B87 R30 G157 B130 R245 G155 B40

Lila
€76 M80 YO KO
R127 G44 B220

#7f2cdc #1f6057 #1e9d82 #f50b2c

POWER ME

KINDER ERWACHSENE WISSEN/NEWS

Sekundarfarbe

warz
0 MO YO K100
RO GO BO
HIFHT

Lila Alternativen (Druck)

Pantone 2655C Pantone 266C Pantone 2665C
C52 M57 YO KO C74 MB1 Y0 KO C68 M71 Y0 KO

Pantone 265C
C59 M66 YO KO

R128 G100 B169
#806429

R142 G120 B181 R100 G70 B150 R109 G87 B161
#8e78b5 #644696 #6d57a1

Hallo POWER ME!

Diesist eure C 1 (von engl I beruht auf der Annahme, dass Unternehmen

corporation fir Gesellschat’ firma' und identityfir Identitst)
Diec

terscheid Handelns,

Auftretens vermitteln.

3.0 Typografie
3.1 Typografie Unternehmsmarke (Headlines only)

Museo Sans Rounded 700 (900/1000)

Aa Bb Cc Dd Ee

Ff Gg Hh li Jj Kk
Ll Mm Nn Oo Pp
Qq Rr Ss Tt Vv
Ww Xx Yy Zz

MUSEO - und alles begann mit meiner Liebe zum
.U". Dieser GroRbuchstabe U erschien mir als Bild in
einem Tagtraum, in dem sich die beiden Stiele zu
Halbserifen k Museo ist

werte Halbserifenfamilie mit einfachen, offenen
Formen und sehr originellen Det .

Die Museo Sans basiert auf der bekannten Museo.
Sie st eine robuste, kontrastarme, geometrische,
gut lesbare serifenlose Schrift, die sich sehr gut fiir
jede Art von Display und Text eignet. Auch erhiit-
lich als Condensed-, Rounded- und Display-Familie.

3.2 Typografie Unternehmsmarke (Sublines/Copytext

Museo Sans 500 (700)

Aa Bb Cc Dd Ee

Ff Gg Hh li Jj Kk

LLMm Nn Oo Pp a
Qq Rr Ss Tt Vv

Ww Xx Yy Zz O 1

Aa Bb Cc Dd Ee

Ff Gg Hh Ii Jj Kk

LI Mm Nn Oo Pp a
QqRr Ss Tt Vv

Die Museo Sans basiert auf der bekannten Museo.
Sie ist eine robuste, kontrastarme, geometrische,
gut lesbare serifenlose Schrift, die sich sehr gut
fir jede Art von Display und Text eignet. Auch
erhitlich als Condensed-, Rounded- und
Display-Familie.

3.3 Typografie Laufschrift (Stationary copy use only)

in einem Tagtraum, in dem sich die beiden Stiele
zu Halbserifen kriimmen. Museo ist eine bemer-
kenswerte Halbserifenfamilie mit einfachen,
ooffenen Formen und sehr originellen Details.
Ww Xx Yy Zz

Die Miller ist eine Barock-Antiqua-Schrift von
Matthew Carter. Sie ist cine Neuinterpretation

der Scotch Roman - eines Schriftstils, der Anfang.
des 19. Jahrhunderts gepriigt wurde. Insbesondere
im anglo-amerikanischen Raum ist die Miller eine
beliebt fiir ity - und M: sat:

Die Kapitilchen sind in Einzelnschnitte ausgelagert.

4.0 Stationary

4.1 Briefbogen DIN A4 eMail Versand

Liblngsdracker

Liblingsansprechpainein 1

[P POWERME
~  Bindvon Geburtan

e i et Vo Gebortan. s st g g, bis i gl e, s s bt

ber il i gerne Tet. Uy
esen, e den meiten ool

e i et Vo Gebortan. s it g gdsert,bis i begefe e s s bt
bl

ke den miten “pormaln” Von

o wird

Teh i Bidtest. Vo Gbarsan. s Pt ange gdaer, i begrffen R s s B,
in linder Tt

Jrem——

4.3 Businesscard . Projektleitung/Mitarbeiter

meme l Rucm“

45 Complimentcards DIN Lang (Vorderseite)

4.2 Briefbogen DIN A4 Offsetdruck (Rickseite - versch. Farben)

4.4 Businesscard Allgemein

Vorderseite

45 Complimentcards DIN Lang (Riickseite)

Starkung von Kindern gegen Rassismus
de

powRmE 010245 Berin T

Riickseite

POWER ME




POWER ME @Freelance
Markenfiihrung . Website . Kampagne . Social Media

7 POWER ME Joeruns  Aduelles  Bibiothek  Zielgruppen  Programm  Kontakt  Pod SPENDEN

F 3 ~
.\q . >
£ /

& Y
Herzllch Wi“mmen‘

&l‘ POWERME

-“—a

aet

AKTUELLES KINDER ERWACHSENE
lden

POWER ME informiert.

TESTIMONIAL-KAMPAGNE . DE_CONSTRUCT AMBASSADORS


http://powermeberlin.de
https://www.instagram.com/powermeberlin/

WAS IHR NICHT SEHT @Freelance
Logo . Claim . Corporate Identity . Corporate Design

WAS IHR NICHT SEHT
Hinsehen » Handeln » Helfen

WAS IHR NICHT SEHT

WAS IHR NICHT SEHT

Hinsehen » Handeln » Helfen

0 WAS IHR NICHT SEHT
Hinsehen » Handeln » Helfen

WAS IHR NICHT SEHT



WAS IHR NICHT SEHT @Freelance
Logo . Claim . Corporate Identity . Corporate Design

WAS
IHR NICHT

SEHT

NEUE HAAS GROTESK BOLD & ROMAN

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
01234567890
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
01234567890

Georgia Regular
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
01234567890
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

01234567890

DAS

GRID
SYSTEM

DerGestaltungsraster,auchdertypografischeRaster,dasRastersystem
oder auf Englisch auch Grid genannt, ist ein Ordnungssystem in der

visuellen Kommunikation, das als Hilfskonstruktion die Organisation
vongrafischenElementenaufeinerflacheoderineinemRaumerleichtert.

EinGestaltungsrasterwirdzurvisuellenProblemiésungdiverserAufgabenverwendet.
ErsolleineplanerischeGeschlossenheitmitTransparenzundKlarheitineiner
gestalterischenOrdnunggewahrleisten,wasdasErfassenvoninhaltenférdert.
Sokannnichtnurschnellerundeinfachergelesenwerden,sonderninformation
kénnen auch besser verstanden werden.

0

WAS IHR NICHT SEHT

O

WAS IHR NICHT SEHT

Posts

»ZuSchulzeitenhatmein
Sozialkundelehrerstandig
behauptet,dassmein
Vater,derausMosambik
kommt,einAfro-ameri
-kaner sei. Er wollte
immermitmirherum-
diskutieren.

NachléangeremVersuch
ihndavonzutiberzeugen,
dass seine Annahme
falsch sei, habeich es
aufgegeben.”

PapaSchwarz. Mosambik
Mama WeiB . Deutschland

Print/Poster

MARKENNAME
Headline. Subline.
Anschrift. Kontakt-
daten

(ZITAT)
sIchbinBlindtext.Von
Geburtan.Eshatlange
gedauert bisichbegriffen
habe,wasesbedeutet,ein
blinder Text zu sein.”
Absender . Positionierung
Verortung

Stationary Print/Package

Name. Anschrift. MARKENNAME

Kontaktdaten Headline. Subline.

MARKENNAME Anschrift. Kontakt-
daten

(BRIEFTEXT)

Ich bin Blindtext.Von (ZITAT)
Geburtan.Eshatlange ,IchbinBlindtext.Von
gedauertbisichbegriffen Geburtan.Eshatlange
habe,wasesbedeutet, gedauertbisichbegriffen
einblinderTextzusein: habewasesbedeutet,ein
ManmachtkeinenSinn. blinder Text zu sein.”
Manwirkthierundda Absender.Positionierung
ausdemZusammenhang Verortung
gerissen.Oftwirdman
garnichterstgelesen.
Aberbinichdeshalbein

Online

Marken-Konzept:
Hinsehen » Handeln
»Helfen
WASIHRNICHT
SEHT

Posts

Marken-Konzept:
Hinsehen » Handeln
»Helfen
WASIHRNICHT
SEHT

Andrew Fynecontry-de Bana

Typografische
Hierachie

elele

Marken-Konzept: Hinsehen » Handeln » Helfen

WAS IHRNICHT SEHT

People of note:
Dominik Lucha
Shelly Pantelidis
Programming X

WAS IHR
NICHT SEHT



WAS IHR NICHT SEHT @Freelance
Logo . Claim . Corporate Identity . Corporate Design

wasm
N Sen

DUBIST

Teile ichte. Mach dich sichtbar.
www.wasihmichtseht.de

290@

Loren ipsum
@) Lo ipsum, Lorem ipsum - Lorem psum

P »Ich war mit meinem
»Als wir frisch i
Sohn im Schuhge-

Zqulmmen \./varen, schéft: ,Der hat aber
schickte mein Ex schone Haare. Da war
einem Freund ein aber was Schwattes

0 N Senr

»Als wir frisch zusammen
waren, schickte mein Ex
einem Freund ein Bild
von mir.

Bild von mir. mit drin, oder?*

Sein Kommentar: Und im nédchsten

Oh st ja schwarz.

Sein Kommentar: .
Oh. die ist i € Geschaft: ,Krause
,ui, die 1‘? Ja Haare, krause
schwarz. Gedanken.“

® Qv . N} ® Qv . N

509 Likes 509 Likes
Lorem ipsum Lorem ipsurm dolor sit amet, consectetuer Lorem ipsum Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elt, sed diam adipiscing elit, sed diam

n, mochten wir euch

® Qv . N

509 Likes
Lorem ipsum Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam

509 Likes
Lorem ipsum Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
wasg adipiscing elit, sed diam
N Sexr

View all 28 comments

Q

View all 28 comments View all 28 comments

A QO & O A A Q ® O A

View all 28 comments

B O A A QO & O A

,lch arbeite als Erzieherin. [,
Mit unseren 3-Jahrigen haben

wir einen Ausflug zu einem

Spielplatz gemacht. Auf dem

WeglememoNmgS DEmOverbe] L0GO-DESIGN . CORPORATE IDENTITY

die mich verachtlich anschaute
und dann sehr laut sagte:

,So etwas wie Sie, sollte nicht mit
meinen Kindern arbeiten.

Vat Mot nd



KAMPAGNE

Andrew Fynecontry-de Bana . Creative Director Art



Brother @Freelance WG
Kampagne . Poster

MULTI COLOUR POWER TO THE PEOPLE.

Die neuen Farblaser-Multifunktionscenter von Brother.
4 in 1. Drucken, kopieren, scannen, faxen.

brothe:.

WEIL ES GENUG MENSCHEN GIBT, DIE, DIE WEIT IN S/W SEHEN.

WEIL ES GENUG MENSCHEN GIBT, DIE, DIE WEIT IN S/W SEHEN.

MULTI COLOUR POWER TO THE PEOPLE.

Die neen Farblaser-Multifunki
4in 1. Drucken, kopieren,

von Brother.
. faxen

brothe

WEIL ES GENUG MENSCHEN GIBT, DIE, DIE WEIT IN S/W SEHEN.

MULTI COLOUR POWER TO THE PEOPLE.

Die neven Farblaser-Mulifunks
4in 1. Drucken, kopieren,

brothe




HOMANN @Die Botschaft Berlin
Kampagne . Produki-Launch

Heringsfilets in
mediterraner
Tomaten-Sauce

besondlers zarte Filets
mit knackigem Geméise

Fiir alle, die Fisch lieben!

‘/'7.

\

Toverrgmonen 150Q  NORDSEESX
Qualitst
el

B

Sehlermerfisch

Alaska Seelachsfilets in
fruchtiger
Ananas-Curry-Sauce
g
e
3

Fiir alle, die Fisch lieben!

ATy
Sehlemmerfisch

Lachsfilets in

‘pikanter 7
HonigDill-Senf-Sauce g - __
e D V. 1250 NORDSEESX

\/'

Fiir alle, die Fisch lieben!




za0za . watchever @Die Botschaft Berlin
Kompagne . Pitch

Hol' dir jetzt den Stream fiir nur 9,99 Euroc/Monat auf www.zaOza.de.

Jetzt laufen die besten TV-Serien und Filme auf bis zu 5 Geraten gleichzeitig.

2A0zZA

So lauft das heute.

Jetzt laufen die besten TV-Serien und Filme auf bis zu 5 Gersten gleichzeitig. Q

Hol* dir jetzt den Stream fiir nur 8,99 Euro/Monat auf www.za0za.de. So lauft das heute.

Jetzt laufen die besten TV-Serien und Filme auf bis zu 5 Gersten gleichzeitig. Q

Hol* dir jetzt den Stream fiir nur 8,99 Euro/Monat auf www.za0za.de. So lauft das heute.




ARIC @Freelance
Kampagne . Poster

VORURTEILT
NAANA DJEMBE, 14 MONATE
WEGEN DROGENHANDEL

ANTI-RASSISMUS INFORMATIONS-CENTRUM NRW
WWW.ARIC-NRW.DE

VORURTEILT

LEE-JIN XIADO, 6 MONATE

WEGEN PROSTITUTION

ANTI-RASSISMUS INFORMATIONS-CENTRUM NRW
WWW.ARIC-NRW.DE

UIH JARHRET I LT

WEGEN TERRORISMUS

ANTI-RASSISMUS INFORMATIONS-CENTRUM NRW
WWW.ARIC-NRW.DE
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Andrew Fynecontry-de Bana . Creative Director Art



DE_CONSTRUCT AKADEMIE @Freelance
Markenentwicklung . Logo . Corporate Identity . Kampagnen . Social Media

SCHULE
GEGEN

RASSISTNUS



BLACK DADS GERMANY @Freelance
Markenentwicklung . Konzeption . Markenfishrung

Absender Adressat

SCHULE GEGEN RASSISMUS

.
.
.
.
.
.
.

GILBERT BOLD

abcdefghijslmnopqrstuvwuyz aaa bob ccc dad ece

APCDEFGHIJHLMNOPARSTUVWHYZ AARA BBbB CCC DDD EEC
012354567890



AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA
Markenentwicklung . Konzeption . Markenfishrung

SCHULE
GEGcn ............... ®

RASSISTNUS

SCHULE FUR
VIELFALT



Gravity and Storm @Freelance
Markenentwicklung . Logo . Corporate Identity

gravity & storm




Gravity and Storm @Freelance
Markenentwicklung . Logo . Corporate Identity

gravity & storm

gravity & storm

gravity & storm



HUME @Freelance x Boy Meets Girl
Markenentwicklung . Naming . Logo . Claim

Die 4 Wdnde Die Grundform 4 Buchstaben, 4 Seiten (Wdnde)

Das U (You) in Hume.

Shortversion ,,Youm* Longversion

+ HOME




HUME @Freelance x Boy Meets Girl
Markenentwicklung . Naming . Logo

HYME HYME HYME HME HYME




Various @Freelance
Logos . Claim

[ M1

MANMADE COMFORT FOOD

RESTAURANT SPAIN/DENMARK

KIKI ITTERSHAGEN

Conscious Storytelling

V/ 7. \\\

GAMES

KIKI ITTERSHAGEN (TV-AUTHOR)

TRUTH
OR DARE

EA GAMES

@® o ctlollecu’de

:_l'

BLACK TRANS+ FUND

TRUTH OR DARE . DOKU-FILM

) A\

VISAGE ARTISTIQUE DU BURUNDI

ECOLLECT.DE

KOPF&STEINE

BLACK TRANS+ FUND x EOTO E.V.

NASTY

KOPF & STEINE GMBH

wostartune

adivision of leo burnef

NASTY . SONG-L0GO

STUBRBRORN

VISAGE ARTISTIQUE DU BURUNDI

STARTUNE . LEO BURNETT FRANKFURT/MAIN

STUBBORN CONSULTING

Bepanthen® Fiir eine heile Welt.

BAYER AG . CLAIM



AND

FYNECON-

TRY-

Seit 1970:
1997-1999:

1999-2001:
2001-2003:
2003-2006:
2006-2010:

2010-2013:
Seit 2013:
Seit 2020:
Seit 2023:
Seit 2024:
Seit 2025:
Seit 2025:

Say hello!

DEBANA

Auf dieser Welt.

Trainee bei Econonmia GmbH Hamburg.

(Junior) Art Director bei McCann in Frankfurt/Main.
Group Head Art bei Leo Burnett in Frankfurt/Main.
Senior Art Director bei JWT in Frankfurt/Main.
Freiberuflicher Junior AD, Art Director, Senior AD, CD Art.
Creative Director bei Die Botschaft New Communications GmbH in Berlin.
Freiberuflicher Junior AD, Art Director, Senior AD, CD Art.
Co-Griinder BLACK DADS GERMANY

PR-Manager af EOTO e.V.

Co-Griinder THE RADICALS . WE IN PROGRESS
Co-Griinder Black Parents Germany

PR-Manager Institut Kinderwelten e.V.

Andrew Fynecontry-de Bana
+49 (0)172/693 01 07 or ifyne@fynecontry.net



https://www.instagram.com/_the_radicals_/
https://andreworkspace.wixstudio.io/we-in-progress
http://www.blackparents.de
mailto:ifyne%40fynecontry.net?subject=Hello%20Andrew%21

