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KAMPAGNE
Andrew Fynecontry-de Bana . Creative Director Art



HOMANN @Die Botschaft Berlin
Kampagne . Produkt-Launch 



zaoza . watchever @Die Botschaft Berlin
Kampagne . Pitch



Brother @Freelance WGJ
Kampagne . Poster



ARIC @Freelance
Kampagne . Poster



Each One Teach One (EOTO) e.V. 
Markenführung . PR . Kampagnen . Social Media



Each One Teach One (EOTO) e.V. 
Markenführung . PR . Logo-Design . Kampagnen . Social Media

BLACK OURSTORY MONTH 2023/24 . LOGO-DESIGN . KAMPAGNE

Lorem ipsum Lorem ipsum Lorem ipsum Lorem ipsum
Lorem ipsum Lorem ipsum Lorem ipsum



Lorem ipsumLorem ipsumLorem ipsumLorem ipsum

Lorem ipsumLorem ipsumLorem ipsumLorem ipsumLorem ipsumLorem ipsum

Each One Teach One (EOTO) e.V. 
Markenführung . PR . Logo-Design . Kampagnen . Social Media

BLACK OURSTORY MONTH 2023/24 . LOGO-DESIGN . KAMPAGNE



Each One Teach One (EOTO) e.V. 
Markenführung . PR . Logo-Design . Kampagnen . Social Media

Lorem ipsum Lorem ipsum Lorem ipsum Lorem ipsum

BUILDING BLACK SPACES . LOGO-DESIGN . KAMPAGNE 



Each One Teach One (EOTO) e.V. 
Markenführung . PR . Logo-Design . Kampagnen . Social Media

Lorem ipsum Lorem ipsum Lorem ipsum Lorem ipsum

SPRACHENSCHULE . LOGO-DESIGN . KAMPAGNE



Each One Teach One (EOTO) e.V. 
Markenführung . PR . Logo-Design . Kampagnen . Social Media

RADICAL REST AND LISTENING EXPERIENCE . IDEA . LOGO-DESIGN . KAMPAGNE

Lorem ipsum Lorem ipsum Lorem ipsumLorem ipsum

THE RADICALS



Each One Teach One (EOTO) e.V. 
Markenführung . PR . Kampagnen . Social Media

EOTO BIBLIOTHEK . READ THE ROOM . KAMPAGNE

Lorem ipsumLorem ipsum Lorem ipsum Lorem ipsum Lorem ipsum



MARKE
Andrew Fynecontry-de Bana . Creative Director Art



EMPOCA @Freelance
Logo . Corporate Identity . Corporate Design . Markenführung . Kampagnen

EMPOCA
Nature is perfect – just like you!

EMPOCA

PRIMARY
Fokus auf drei  Farben als Primär farben

im C orporate De sign. Gelb als Ak zent farbe

SECONDARY
Nut zung weiterer Farben als

Sekundär farben im C orporate De sign

http://empoca.org


Lorem ipsumLorem ipsumLorem ipsumLorem ipsum

Lorem ipsumLorem ipsumLorem ipsumLorem ipsum

EMPOCA @Freelance
Logo . Corporate Identity . Corporate Design . Markenführung . Kampagnen . Social Media

JUBILÄUM . KAMPAGNE

ZITATE . KAMPAGNE



EMPOCA @Freelance
Logo . Corporate Identity . Corporate Design . Markenführung . Kampagnen . Social Media . Website

Lorem ipsum Lorem ipsum Lorem ipsum Lorem ipsum
Lorem ipsum Lorem ipsum Lorem ipsum

INDOOR-BOULDERN x THE NORTH FACE . KAMPAGNE

http://empoca.org


WAS IHR NICHT SEHT @Freelance
Logo . Claim . Corporate Identity . Corporate Design



WAS IHR NICHT SEHT @Freelance
Logo . Claim . Corporate Identity . Corporate Design

WAS
IHR  NICHT 

SEHT
NEUE HAAS GROTESK BOLD & ROMAN
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
01234567890
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUV W X YZ
01234 567890

ITC Garamond Std Light Condensed 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
01234567890
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
01234567890



WAS IHR NICHT SEHT @Freelance
Logo . Claim . Corporate Identity . Corporate Design

Lorem ipsum Lorem ipsumLorem ipsum Lorem ipsum

Lorem ipsum Lorem ipsumLorem ipsum Lorem ipsum

WAS IHR NICHT SEHT . CORPORATE DESIGN



DE_CONSTRUCT AKADEMIE @Freelance
Markenentwicklung . Logo . Corporate Identity . Corporate Design



DE_CONSTRUCT AKADEMIE @Freelance
Markenentwicklung . Logo . Corporate Identity . Stationary



DE_CONSTRUCT AKADEMIE @Freelance
Markenentwicklung . Logo . Kampagnen . Social Media

TESTIMONIAL . SPENDEN . KAMPAGNE

Lorem ipsum Lorem ipsumLorem ipsumLorem ipsum

Lorem ipsum Lorem ipsumLorem ipsumLorem ipsumLorem ipsumLorem ipsum



SAMI OMAR @Freelance
Markenentwicklung . Logo

v	



SAMI OMAR @Freelance
Markenentwicklung . Logo



SAMI OMAR @Freelance
Markenentwicklung . Logo

v	



BLACK DADS GERMANY @Co-Founder
Markenentwicklung . Logo . Corporate Identity . Corporate Design . Markenführung . Kampagnen

http://www.black-dads-germany.com


BLACK DADS GERMANY @Co-Founder
Markenentwicklung . Logo . Corporate Identity . Corporate Design . Markenführung . Kampagnen

4.5 Complimentcards DIN Lang (Rückseite)4.5 Complimentcards DIN Lang (Vorderseite)

ANDREW FYNECONTRY-DE BANA
Father and Co-Founder

M +49 (0) 172 / 693 01 07
afdb @ black-dads-germany.com

blackdadsgermany
black_dads_germany

Join us on Clubhouse.com
Listen to us on Spotify.com

4.3 Businesscard . Founder/Co-Founder

Vorderseite Rückseite

CONNECT – CELEBRATE – EMPOWER
Black fathers and families

hello @ black-dads-germany.com
www.black-dads-germany.com

blackdadsgermany
black_dads_germany

Join us on Clubhouse.com
Listen to us on Spotify.com

4.4 Businesscard Allgemein

RückseiteVorderseite

4.2 Print Anzeigen, Verschiedene Formate

CONNECT – EMPOWER – CELEBRATE

BLACK DADS GERMANY
CONNECT – EMPOWER – CELEBRATE

Andrew Fynecontry-de Bana
Father and Co-Founder 

T +49 (0) 172.693 01 07
afdb @ black-dads-germany.com
hello @ black-dads-germany.com

www.black-dads-germany.com

BBlliinnddtteexxtt BBeettrreeffff

Ich bin Blindtext. Von Geburt an. Es hat lange gedauert, bis ich begriffen habe, was es 
bedeutet, ein blinder Text zu sein: Man macht keinen Sinn. Man wirkt hier und da aus dem 
Zusammenhang gerissen. Oft wird man gar nicht erst gelesen. Aber bin ich deshalb ein 
schlechter Text? Ich weiss, dass ich nie die Chance habaen werde, im Stern zu erscheinen. 
Aber bin ich darum weniger wichtiag? Ich bin blind! Aber ich bin gerne Text. Und sollten 
Sie mich jetzt tatsächlich zu Ende lesen, dann habe ich etwas geschafft, was den meisten 
“normalen” Texten nicht gelingt.

Ich bin Blindtext. Von Geburt an. Es hat lange gedauert, bis ich begriffen habe, was es 
bedeutet, ein blinder Text zu sein: Man macht keinen Sinn. Man wirkt hier und da aus dem 
Zusammenhang gerissen. Oft wird man gar nicht erst gelesen. Aber bin ich deshalb ein 
schlechter Text? Ich weiss, dass ich nie die Chance haben werde, im Stern zu erscheinen. 
Aber bin ich darum weniger wichtig? Ich bin blind! Aber ich bin gerne Text. Und sollten 
Sie mich jetzt tatsächlich zu Ende lesen, dann habe ich etwas geschafft, was den meisten 
“normalen” Texten nicht gelingt. Ich bin Blindtext. Von Geburt an. Es hat lange gedauert, 
bis ich begriffen habe, was es bedeutet, ein blinder Text zu sein: Man macht keinen Sinn. 
Man wirkt hier und da aus dem Zusammenhang gerissen. Oft wird man gar nicht erst 
gelesen. Aber bin ich deshalb ein schlechter Text? Ich weiss, dass ich nie die Chance haben 
werde, im Stern zu erscheinen. Aber bin ich darum weniger wichtig? Ich bin blind! Aber 
ich bin gerne Text. Und sollten Sie mich jetzt tatsächlich zu Ende lesen, dann habe ich 
etwas geschafft, was den meisten “normalen” Texten nicht gelingt. Ich bin Blindtext. 

Mit besten Grüßen

Andrew

Lieblingsdrucker
Lieblingsansprechpartner/in
Lieblingsstrasse

10123 Lieblingsstadt

BLACK DADS GERMANY   .  www.black-dads-germany.com

4.1 Briefbogen DIN A4 O
setdruck (einseitig)

4.0 Stationary . Print

3.1  Typografie Unternehmsmarke (Headlines . Projektbezeichnungen)

LUST – Neil Summerour ist Schriftdesigner,  Lettering-Künstler, 
Kalligraf und Designer, aus in Georgia, USA. Er hat über 60 
Schriftfamilien veröffentlicht und zahlreiche benutzerdefinierte 
Schriften für Kunden auf der ganzen Welt erstellt.

Die Originalvorlagen der Lust wurden komplett neu gezeichnet, 
erweitert und auf Kundenwunsch um eine neue optische Größe 
ergänzt. Lust verfügt nun über 6 statt der ursprünglichen 4 
Schriftarten: Standard, Display, Fine und ergänzende Italics. 
Der Zeichensatz wurde ebenfalls erweitert und enthält nun mehr 
OpenType-Funktionen.

Lust Display Didone

Aa
Bb
01

Aa Bb Cc Dd Ee
Ff Gg Hh Ii Jj Kk
Ll Mm Nn Oo Pp
Qq Rr Ss Tt Vv 
Ww Xx Yy Zz

3.2 Typografie Unternehmsmarke (Sublines/Copytext)

AKTI V GROTESK – Aktiv Grotesk nimmt eine maßgebliche, 
aber neutrale Position ein, die jede Botschaft unterstützt,
ohne sie zu überlagern. Eine flexible und vielfältige Familie
von 24 Stilen mit passenden Kursivschriften, von Hairline
bis Black.

Dalton Maag ist ein 1991 gegründetes Schrift-Design-Studio. 
Sie arbeiten mit Designern und Branding-Spezialisten weltweit 
zusammen, damit jeder seine idealen typografischen 
Ausdrucksmöglichkeiten findet – von der Logotypen optimie-
rung und Schriftlizenzierung bis hin zur Erstellung individueller 
Schrift-Suiten. 

Aktiv Grotesk CD Regular

Aa
01

Aa Bb Cc Dd Ee
Ff Gg Hh Ii Jj Kk
Ll Mm Nn Oo Pp
Qq Rr Ss Tt Vv 
Ww Xx Yy Zz

3.3 Typografie Laufschrift (Stationary copy use only)

Aa
01Die Miller ist eine Barock-Antiqua-Schrift von 

Matthew Carter. Sie ist eine Neuinterpretation
der Scotch Roman – eines Schriftstils, der Anfang 
des 19. Jahrhunderts geprägt wurde. Insbesondere 
im anglo-amerikanischen Raum ist die Miller eine 
beliebte Schrift für den Zeitungs- und Magazinsatz.
Die Kapitälchen sind in Einzelnschnitte ausgelagert. 

Miller Text Roman

Aa Bb Cc Dd Ee
Ff Gg Hh Ii Jj Kk
Ll Mm Nn Oo Pp
Qq Rr Ss Tt Vv 
Ww Xx Yy Zz

3.0 Typografie

C0 M74 Y58 K0
R231 G97 B94

#e7615e

Signalfarbe

Schwarz

C0 M0 Y0 K100

R0 G0 B0

#��f

Braun

C70 M60 Y56 K67

R46 G45 B39

#2e2d27

Violett

C21 M22 Y0 K0

R201 G195 B224

#c9c3e0

Primärfarben

Primärfarbe

Sekundär

Primärfarbe

2.0 Farben

1.5 Do‘s and Don‘ts

1.4 Unternehmensmarke Variation sekundär (ohne Claim)

1.3 Signet Farbvarianten . Sonderfälle

1.2 Unternehmensmarke Variationen (Projekte)

1.1 Unternehmensmarke

1.0 Signet

© Copyright Andrew Fynecontry-de Bana, 2022 . Nutzungsrechte (einfach, zeitlich und räumlich unbeschränkt) werden gesondert übertragen.

Dies ist eure Corporate Identity oder kurz CI (von engl.  

corporation für ‚Gesellschaft‘, ‚Firma‘ und identity für ‚Identität‘) 

Die CI ist die Gesamtheit der Merkmale, die ein Unternehmen 

kennzeichnen und es von anderen Unternehmen unterscheiden. 

Das Konzept der CI beruht auf der Annahme, dass Unternehmen 

als soziale Systeme wie Personen wahrgenommen werden und 

ähnlich handeln können. Somit ließe sich seine Identität mit einer 

Strategie konsistenten Handelns, Kommunizierens und visuellen 

Auftretens vermitteln.

Hallo BLACK DADS GERMANY!Brand Standards Map

Version 1.0



BLACK DADS GERMANY @Co-Founder
Markenentwicklung . Logo . Corporate Identity . Corporate Design . Markenführung . Kampagnen . Social Media

Lorem ipsumLorem ipsumLorem ipsumLorem ipsum

Lorem ipsumLorem ipsumLorem ipsumLorem ipsum

BLACK OURSTORY MONTH . KAMPAGNE

THE REASON WHY WE ARE HERE . MITGLIEDER , KAMPAGNE

http://instagram.com/black-dads-germany
http://instagram.com/black-dads-germany


BLACK DADS GERMANY @Co-Founder
Markenentwicklung . Logo . Corporate Identity . Corporate Design . Markenführung . Kampagnen . Social Media

WE IN PROGRESS x BLACK IN BERLIN . IDEA . KONZEPT . UMSETZUNG 

WE IN PROGRESS x BLACK IN BERLIN . IDEA . KONZEPT . UMSETZUNG 

Lorem ipsumLorem ipsumLorem ipsumLorem ipsum

Lorem ipsumLorem ipsumLorem ipsumLorem ipsum



POWER ME @Freelance
Markenentwicklung . Logo . Corporate Identity . Corporate Design . Markenführung . Kampagnen . Social Media

http://powermeberlin.de


POWER ME @Freelance
Markenentwicklung . Logo . Corporate Identity . Corporate Design . Markenführung . Kampagnen . Social Media



POWER ME @Freelance
Markenentwicklung . Logo . Corporate Identity . Corporate Design . Markenführung . Kampagnen . Social Media . Website

MARKENFÜHRUNG . SOCIAL MEDIA . WEBSITE . KAMPAGNEN

Lorem ipsum Lorem ipsum Lorem ipsum Lorem ipsum Lorem ipsum

http://instagram.com/powermeberlin
http://powermeberlin.de


ASID NGO @Freelance
Markenentwicklung . Corporate Identity . Website . Kampagnen . Social Media

http://www.asid-ngo.org


ASID NGO @Freelance
Markenentwicklung . Corporate Identity . Website . Kampagnen . Social Media . Website

SOCIAL MEDIA . WEBSITE . KAMPAGNEN

Lorem ipsum Lorem ipsum Lorem ipsum

http://asid-ngo.org


gravity & storm @Freelance
Markenentwicklung . Logo . Corporate Identity



gravity & storm @Freelance
Markenentwicklung . Logo . Corporate Identity



HUME @Freelance x Boy Meets Girl
Markenentwicklung . Naming . Logo . Claim



HUME @Freelance x Boy Meets Girl
Markenentwicklung . Naming . Logo



Various @Freelance
Logos . Claim

RESTAURANT SPAIN/DENMARK

LOVE HAS WON . TV-SERIES ECOLLECT.DE NASTY . SONG-LOGO

EA GAMES EOTO E.V. . BLACK TRANS+ FUND

TRUTH OR DARE . DOKU-FILM KOPF & STEINE GMBH STUBBORN CONSULTING

VISAGE ARTISTIQUE DU BURUNDI BMG . THE NEW BLACK FESTIVAL BAYER . CLAIM

BLACK TRANS+ FUND

 

 

 



Seit 1970: 	 Auf dieser Welt. 
1997-1999: 	 Trainee bei Econonmia GmbH Hamburg. 
1999-2001: 	 (Junior) Art Director bei McCann in Frankfurt/Main.
2001-2003: 	 Group Head Art bei Leo Burnett in Frankfurt/Main.
2003-2006: 	 Senior Art Director bei JWT in Frankfurt/Main.
2006-2010: 	 Freiberuflicher Junior AD, Art Director, Senior AD, CD Art.
2010-2013:	 Creative Director bei Die Botschaft New Communications GmbH in Berlin.
Seit 2013: 	 Freiberuflicher Junior AD, Art Director, Senior AD, CD Art.
Seit 2020: 	 Co-Gründer BLACK DADS GERMANY
Seit 2023: 	 PR-Manager at EOTO e.V.
Seit 2024: 	 Co-Gründer THE RADICALS (Radical Rest and Listening Experiences)

Hello!
Andrew Fynecontry-de Bana
+49 (0)172/693 01 07 or ifyne@fynecontry.net

ANDREW 
FYNECON-
TRY-DEBANA

mailto:ifyne%40fynecontry.net?subject=Hello%20Andrew%21

