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HOMANN @Die Botschaft Berlin
Kampagne . Produki-Launch

Fiir alle, die Fisch lieben!

Schlemmerfisch

Heringsfilets in
mediterraner
Tomaten-Sauce

Geronders zarte Fie e Bt en i3 PR
mit ﬁnrﬂ;wmgmhf:r Ve 1509 NORDsEESX - ol

e =

Fiir alle, die Fisch lieben!

Sthifenmmerfiselt

Lackafilets in

Fiir alle, die Fisch lieben!




za0za . watchever @Die Botschaft Berlin
Kompagne . Pitch

Jetzt laufen die besten TV-Serien und Filme auf bis zu 5 Geréten gleichzeitig.
Hol' dir jetzt den Stream fiir nur 8,99 Euro/Monat auf www.zaDza.de.

2A02A

So lauft das heute.

Jatzt laufen die besten TV-Serien und Filme auf bis 2u 5 Gerstan gleichzeitig.

Hal dir jeert den Stream fir nur 8,88 Eura,/Monst sl wwwe rallzn de.

So lauft das heute.

Jatzt laufen die besten TV-Serien und Filme auf bis 2u 5 Gerstan gleichzeitig.

Hal dir jeert den Stream fir nur 8,88 Eura,/Monat sl wwwe rallzn de.

So lauft das heute.




Brother @Freelance WG
Kampagne . Poster




ARIC @Freelance
Kampagne . Poster

VORURTEILT

NAANA DJEMBE, 14 MONATE

WEGEN DROGENHANDEL RURTEl |

ALI BIN HUSSEIN, 2 JAHRE
WEGEN TERRORISMUS

VORURTEILT

LEE-JIN XIADO, 6 MONATE

WEGEN PROSTITUTION

ANTI-RASSISMUS INFORMATIONS-CENTRUM NRW \ ‘
WWW.ARIC-NRW.DE

ANTI-RASSISMUS INFORMATIONS-CENTRUM NRW
WWW.ARIC-NARW.DE

ANTI-RASSISMUS INFORMATIONS-CENTRUM NRW
WWW.ARIC-NRW.DE




Each One Teach One (EOTO) e.V.
Markenfishrung . PR . Kampagnen . Social Media

EACH ONE
TEACH ONE E.V.



Each One Teach One (EOTO) e.V.
Markenfishrung . PR . Logo-Design . Kampagnen . Social Media

BLACK

STORY TOR
MONTH DN

BLACK OURSTORY MONTH 2023/24 . LOGO-DESIGN . KAMPAGNE



Each One Teach One (EOTO) e.V.
Markenfishrung . PR . Logo-Design . Kampagnen . Social Media

Loren ipsum

Al 5 gy, 7y
»BLACK OURSTORIES MONTH FILMTAGE

BLACK OURSTORY MONTH 2023/24 . 10GO-DESIGN . KAMPAGNE 1N CERFIE

‘o e -y

A ¢ Qv . 0 ® Qv . ]

509 Likes

® Qv

ipsum dolor sit amet, consectetuer Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
sed diam

um Lorem ipsum dolor it amet, consectetuer
ed diam

rom ipsum dolor sit amet, consectotuer
iam dipiscing elt, s

A

S PRLIPY KABD KDEPSILL
1945 OHLINE

»BALAFON WORKSHOP »ENVISIONING GLOBAL e R L »SCHWARZE GESCHICHTE e R
FUR SCHWARZE KINDER« AFRICAN FUTURES« ) : IST WELTGESCHICHTE« »EMPOWERMAP«




Each One Teach One (EOTO) e.V.
Markenfishrung . PR . Logo-Design . Kampagnen . Social Media

K SORTED, “PAN

BUILDING FOHRUNG DURCH DAS

BLACK SPACES _ ; COMMUNITY ZENTRUM

4

BUILDING BLACK SPACES % W\g X8 ] Y 14 Yiagh 5 BUILDING BLACK SPACES

beswmm =l D
N

BUILDING BLACK SPACES . LOGO-DESIGN . KAMPAGNE



Each One Teach One (EOTO) e.V.
Markenfishrung . PR . Logo-Design . Kampagnen . Social Media

EOTO
SPRACH-
KURS

/
ECTO " ECTO
SPRACH- \ SPRACH.

KURS L KURS

EOTO
S P RAC H - SPRACHENSCHULE . LOGO-DESIGN . KAMPAGNE
KURS




Each One Teach One (EOTO) e.V.
Markenfishrung . PR . Logo-Design . Kampagnen . Social Media

AMDRE 3000 . THE RADICALS

DICAL REST PACE ANDRE 3000 , THE RAD

LISTENING EXPERIENCE«

: " 343 THANK YOU FOR RESTING
. STENING WITH US!

Radical Rest and Listening experience

RADICAL REST AND LISTENING EXPERIENCE . IDEA . LOGO-DESIGN . KAMPAGNE



Each One Teach One (EOTO) e.V.
Markenfishrung . PR . Kampagnen . Social Media

® ® ® ®

”)@”)@ ”)@”)QM ”)”Y)QM

mmmmmmmmmmmmm

WBLIOTHIX

il READ THE ROOM
#BLACKLIBRARY

EOTO BIBLIOTHEK . READ THE ROOM . KAMPAGNE



MARKE

Andrew Fynecontry-de Bana . Creative Director Art



EMPOCA @Freelance
Logo . Corporate Identity . Corporate Design . Markenfihrung . Kampagnen

PRIMARY

Fokus auf drei Farben als Primarfarben

)z

Q
<
1

EMPOCA =

im Corporate Design. Gelb als Akzentfarbe

NATURE IS PERFECT — JUST LIKE YOU!

SECONDARY

EMPOCA Nutzung weiterer Farben als
Sekundarfarben im Corporate Design



http://empoca.org

EMPOCA @Freelance

Logo . Corporate Identity . Corporate Design . Markenfihrung . Kampagnen . Social Media

‘\;HE!TE FELDER,
‘nﬂ‘ MGERFERUER

+NATUR ...

_IN ECHT!”

DIE NEVE mu-mnl: SWE

e
e g

0L 7 JAHRL

«DAS RAUSCHENDER -

BLATTER ST MEINE

« LIEBLINGSHUSIK"

ATUR = IN ECHTE
NEUE ERPOCA-ZITATE SERIE -
[

MATUR._ N EENTT
DIE NEUE ERPOCA-Z IINE‘

JUBILAUM . KAMPAGNE

WUFTNM"

WAS MICHAEL KURTH
AKA CURSE SICH FUR
EMPOCA WUNSCHT...

KONNT IHR IN BER CAPTION LESEW

ZITATE . KAMPAGNE

mmv:*;iumw

__WAS PEOPLE OF

DEUTSCHLAND SICH
FUR ENPOCAMNBNSCHT...

KONNT IHRLIS BCR CAPTION LESENE




EMPOCA @Freelance
Logo . Corporate Identity . Corporate Design . Markenfiihrung . Kampagnen . Social Media . Website

ENPOCA INDOOR BOULDERKURS

&
ODER EXPERT*IN! ¢
JETZT ANNELDEN UNT.ER :nm’m |

509 Likes
rem ipsum Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer Lorem ipsum Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer

adipiscing elit, sed diam adipiscing elit, sed diam

View all 28 comments View all 28 comments

A QO ® O A Q & O A

INDOOR-BOULDERN x THE NORTH FACE . KAMPAGNE


http://empoca.org

WAS IHR NICHT SEHT @Freelance
Logo . Claim . Corporate Identity . Corporate Design

WAS IHR NICHT SEHT WAS IHR NICHT SEHT
Hinsehen » Handeln » Helfen Hinsehen » Handeln » Helfen

WAS IHR NICHT SEHT

Hinsehen » Handeln » Helfen

WAS IHR WAS IHR
NICHT SEHT NICHT SEHT



WAS IHR NICHT SEHT @Freelance
Logo . Claim . Corporate Identity . Corporate Design

IHR NICHT

NEUE HAAS GROTESK BOLD & ROMAN

SEHT

DAS
GRID
SYSTEM

Der Gestall auch der ty ische Raster, das Rastersystem
oder auf Englisch auch Grid genannt, ist ein Ordnun, tem in der
visuellen ik das als Hilfsk iktion die Or

von grafischen Elementen auf einer Fliiche oder in einem Raum erleichtert

Ein Gestal wird zur visuellen Problemldsung diverser Aufgaben verwendet.
Ersoll eine planerische Gesch heit mit Tr und Klarheit in einer
gestalterischen Ordnung gewéhrleisten, was das Erfassen von Inhalten fordert.

So kann nicht nur schneller und einfacher gelesen werden, sondern Information

@)

kannen auch besser verstanden werden. WAS IHR NICHT SEHT
Posts Print/Poster Stationary Print/Package  Online Posts
..Zu Schulzeiten hat mein ~ MARKENNAME Name. Anschrift. MARKENNAME Marken-Konzept: Marken-Konzept:
Sozialkundelehrer stindig ~ Headline. Subline. Kontaktdaten Headline. Subline. Hinsehen»Handeln»  Hinsehen » Handeln »
Anschrift. Kontakt- MARKENNAME Anschrift. Kontakt- Helfen Helfen
daten daten WASIHRNICHT WASIHRNICHT
kommt, ein Afro-ameri (BRIEFTEXT) SEHT SEHT
-kaner sei. Er wollte (ZITAT) Ich bin Blindtext. Von (ZITAT)
immer mit mir herum- ,Ich bin Blindtext. Von Geburt an. Es hat lange ,JIch bin Blindtext. Von
diskutieren. Geburt an. Es hat lange gedauert, bis ich begriffen ~ Geburt an. Es hat lange
gedauert, bis ich begriffen  habe, was es bedeutet, ein ~ gedauert, bis ich begriffen
Nach lingerem Versuch habe, was es bedeutet, ein  blinder Text zu sein: Man  habe, s bedeutet, ein
ihn davon zu iiberzeugen,  blinder Text zu sein.” macht keinen Sinn. Man  blinder Text zu sein.”
dass seine Annahme Absender . Positionierung  wirkt hier und da aus dem Absender. Positionierung
falsch sei, habe ich es Verortung Zusammenhang gerissen, ~ Verortung

aufgegeben.”

Papa Schwarz. Mosambik
Mama WeiB . Deutschland

Oft wird man gar nicht erst
gelesen. Aber bin ich des-
halb ein schlechter Text?

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
01234567890
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
01234567890

Marken-Konzept: Hinsehen » Handeln » Helfen

Andrew Fynecontry-de Bana WAS IHRNICHT SEHT

Tvpografisch
ypos Hierachie

ITC Garamond Std Light Condensed
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
01234567890
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ Dominik Lucha ——
01234567890 Programmierer Y



WAS IHR NICHT SEHT @Freelance
Logo . Claim . Corporate Identity . Corporate Design

o WAS IR NICHT SEHT
DUBIST

NICHT

ACHTUNG » TRIGGER »

WARNUNQ!

l: LISIERTE GEWALT
TANDROMUNG UND, BZW. ODER
nol: YSHAMING

(@ Lot
HINSEHEN » HANDELN »

ANKLICKEN!

Liotoo Comenunity. wir sind enchch It sines nousn
Infos 7u WAS IHR NICHT SEHT. e

ACHTUNG » TRIGGER »

WARNUNG!

izt inhalta und kann nggerma ol ioder
{re- jornumatissorond sen

*SEXUALISIERTE GEWALT
+ GEWALTANDROMUNG UND, BIW. ODER
< BODYSHAMING

Die beschristans Ertshrung bufindet sich smd Slide 3,

Wi frouen mnvmcecrmcom
Soltot ine

(@ Lot
HINSEHEN »HANDELN »

BUCHEN!

Lisbe Community, wir sind enclich mit einer nouen
‘Wobsite oniine. Dort kannst du ab sofort de




DE_CONSTRUCT AKADEMIE @Freelance
Markenentwicklung . Logo . Corporate Identity . Corporate Design

DE_CONSTRUCT
AKADEMIE



DE_CONSTRUCT AKADEMIE @Freelance
Markenentwicklung . Logo . Corporate Identity . Stationary

Maghanti Aling Hodzode
B DE_CONSTRUCT Grardernd Traninn
ARADEMIE T 40001309458 TH

tnerfin

Barlin, 04.10.2022

tsipeu——"

D_ComsTRUCT

Mashani Abna Hodroda.
Geinderin Trainern

Lisbingatrade 123
2345 Derlin

Basdrods @ de-consinuct com

Stestanm Culf - Scheotrh
Diel Py & Traaein

Lisblngatrade 23
[ 12345 Berin b, M, La
T +4010430.123 25678 ft wird man gar nicht
M43 (0} 450,123 456 70 b i i i e Ll
o d-commruction 3

wenon . exneeust o

e, Besten G

D13 T 100
ABCOEBECK Amdrew Fynecontry-de Bana

41 901 456 T
010} 012345678
hall g de- constrac com

wwwd e cormdrd m

Arthoay Ot
Schussislabeite & Trainer

Lisbingatrade 123
0 1345 By

T +400} 30,123 45878

M 44300 950123456 T
ewosciun  de-constnct zom

e e eoreLEOm




DE_CONSTRUCT AKADEMIE @Freelance
Markenentwicklung . Logo . Kampagnen . Social Media

TESTIMONIAL . SPENDEN . KAMPAGNE



Markenentwicklung . Logo

SCHULE
GEGEN

RASSISTNUS



SAMI OMAR @Freelance
Markenentwicklung . Logo

Absender Adressat

SCHULE GEGEN RASSISMUS

.
.
.
.
.
.
.

GILBERT BPOLD

abcdetghijalmnopqrstuvweyz aaa bob ccc dod ece

APCDEFGHIJHALMNOPARSTUVWHYZ ARA PBb CCC DDD EEC
01254567830



eeeeeeeeeeeeeeeeee
Markenentwicklung . Logo

SCHULE

RASSISTNUS

SCHULE FUR
VIELEALT



BLACK DADS GERMANY @Co-Founder
Markenentwicklung . Logo . Corporate Identity . Corporate Design . Markenfihrung . Kampagnen

BILACK
DADS
GERMANY

CONNECT - EMPOWER - CELEBRATE



http://www.black-dads-germany.com

BLACK DADS GERMANY @Co-Founder
Markenentwicklung . Logo . Corporate Identity . Corporate Design . Markenfihrung . Kampagnen

B Brand Standards Map Halo BLACK DADS GERMANY

Dies it eure Corporate 1 (von engl. Clberuht au der Annahme, dass Unternehmen
Version 1.0 corporation fir Gesellschaft’ firma’ und identity fdr Identitat)  al
Die Cl st die Gesamtheit der Merkmale, die ein Unternehmen  ahniich handeln kénnen. Somit liee sich seine Identitat mit einer

anderen Strategie konsistenten Handelns, Kommunizierens und visuellen
Autretens vermitteln,

1.0 Signet 3.0 Typografie 4.0 Stationary . Print

11 Unternehmensmarke 3.1 Typografie L (Headlines 4.1 Briefbogen DIN A4 Offsetdruck (einseitig) 4.2 Print Anzeigen, Verschiedene Formate

BLACK L““:’:“;:“]";h CeDd Ee meonn
DADS FI Gg 11h 1i Jj Kk . TO THE
GERMANY J i WORLD YOU
CONNECT - EMPOWER - CELEBRATE Ill Mm Nn Oo l)]) i ARF ONI Y
QqRrSsTLVy AT AJTHER
Unternehmensmarke Variationen (Projekte) “7“v Xx ‘,‘7 LZ — °
BLACK DAD! BLACK DADS s e, Lt S P e T TO YOUR
P s JP e i CHILDREN

Ll . Vo Getur .t sl s s e e s
BLACK BLACK ‘ i YOU ARE THE
DADS DADS erweitert und auf Kundenwunsch u eine neue optische Grde Foitun " sl
PODCA WEBINAR erganzt. Lust verfiigt nun ber 6 statt der urspriinglichen 4 e e i ety s o
Display, 3 ? e i o
Der Zeichensatzwurde ebenfallserweitertund enthalt nun mehr ) o
(K BLACK DADS e

WWW.BLACK-DADS-GERMANY.COM

WORLD!

BLACK RII s A OpenType-Funktionen. e e A b IFYOUREABLACKDAD ORAPARENT OF ABLACK CHLD PLEASEJOINUS.
PrAYDAT HEALING - - ) (CHECK OUT OUR EMPOWERING PROJECTS LIKE: .
STAD CIRCL —— 8L ING CIRCLE, BL BLACKKIDS PLAYDATES,

BLACK DADS LISTENING, BLACK DADS PODCAST AND MANY MORE!
1.3 Signet Farbvarianten . Sonderfalle 3.2 Typografie Unternehmsmarke (Sublines/Copytext) e WWW.BLACK-DADS-GERMANY.COM

]) . H AaBb Cc Dd Ee B
Ff Gg Hh 1i Jj Kk Aa

BLACK
ADS
GERMANY

4.3 Businesscard . Founder/Co-Founder 4.4 Businesscard Allgemein

1.4 Unternehmensmarke Variation sekundar (ohne Claim) LI M m N n O 0 P p
Q Rr SS Tt VV Vorderseite Ruckseite AT
BLACK q D

-
DADS Ww Xx Yy Zz
AR M \& %4
) § VI WL AL AKTIV GROTESK - Aktiv Grotesk nimmt eine mafigebliche,
‘aber neutrale Position ein, die jede Botschaft unterstiitzt,
(R
15 Do's and Don'ts von 24 Stilen mit passenden Kursivschriten, von Hairine:
901
bis Black. afdb @black
0 bickd
Dalton Maag st ein 1991 gegriindetes Schrift-Design-Studio. © bl a

© Joinuson Clubhos
zusammen, darmitjeder seine idealen typografischen o Listentous
L

Vorderseite Riickseite

] ) BLACK
DADS
GERMANY

‘CONNECT - CELEBRATE- EMPOWER
Black fathers and familes

hello @black-dads-germany.com
wi.black-dads-germany.com
@ biackdadsgermany

@ black_dads_gemany.

0 Joinus on Clubhouse.com

© Listentouson Spotify.com

Schift-Suiten.

2.0 Farben 3.3 Typografie Laufschrift (Stationary copy use only) 4.5 Complimentcards DIN Lang (Vorderseite) 4.5 Complimentcards DIN Lang (Ruckseite)

Primérfarben Miller Text Roman

Braun Violett Aa, Bb CC Dd Ee
C70 M60 Y56 K67 C21 M22 Y0 KO R
ey R Ff Gg Hh Ii Jj Kk )B)
Primérfarbe Primarfarbe Ll Mm Nn OO Pp

Qq Rr Ss Tt Vv
x Ww Xx Yy Zz

Die Miller ist eine Barock-Antiqua-Schrift von
Signalfarbe der Scotch Roman - eines Schriftstils, der Anfang °
des19. Jahrhunderts gepriigt wurde. Insbesondere
CO M74 Y58 KO im anglo-ameril hen Raum ist die Miller eine
Re31G97B94 beliebte Schrift fir den Zeitungs- und Magazinsatz.
#e7615e Die Kap

iilchen sind in Einzelnschnitte ausgelagert.




BLACK DADS GERMANY @Co-Founder
Markenentwicklung . Logo . Corporate Identity . Corporate Design . Markenfishrung . Kampagnen . Social Media

THE REASON WHY WE ARE HERE . MITGLIEDER , KAMPAGNE

CILARLES
DOMET

1212 s 1212 = 212 =

2000q |eeeed |eeves

) £]

BLACK
OURSTORY

BLACK OURSTORY MONTH . KAMPAGNE

. MICHARLA
UILEY
AN SPATION FO B0

[a}

® Qv B A

+ consectetuer

Lﬁ a ® ©9 QJ Lﬁ a ® ©° QJ Lﬁ a ® ©o “J



http://instagram.com/black-dads-germany
http://instagram.com/black-dads-germany

BLACK DADS GERMANY @Co-Founder
Markenentwicklung . Logo . Corporate Identity . Corporate Design . Markenfishrung . Kampagnen . Social Media

212 =

@@@ﬂ”

WEIN
PROGRESS
mll' Tour!

WE IN PROGRESS x BLACK IN BERLIN . IDEA . KONZEPT . UMSETZUNG

212 il = -

@frw“i W @fyy*%

WE IN

: PROGRESS X
WE IN PROGRESS x BLACK IN BERLIN . IDEA . KONZEPT . UMSETZUNG PROGRESS
ANTHONY O.

n




POWER ME @Freelance
Markenentwicklung . Logo . Corporate Identity . Corporate Design . Markenfishrung . Kampagnen . Social Media

POWER ME

Starkung von Kindern gegen Rassismus!

Ll [l [u)

POWER ME POWER ME POWER ME


http://powermeberlin.de

POWER ME @Freelance

Markenentwicklung . Logo . Corporate Identity . Corporate Design . Markenfishrung . Kampagnen . Social Media

lmlvlml Brand Standards Map

Version 1.0

1.0 Signet

1.1 Unternehmensmarke

—
Ll M m N n O o pp Leblngansrdpsrtnein
POWER ME ot
1.2 Unternehmensmarke Variationen (Claim) Y Z — Blind von Gebrt an.
Starkung von Kindern gegen Rassismus MUSEO - und alles begann mit meiner Liebe zum e e
wwpouermeberin.de " Dieser GroBibuchstabe U erschien mir als Bild in e o e v A, o S sl Tt s
einem Tagtraum, in dem sich die beiden Stiele zu -
- AAN e P o Bl Vi et Bt et b b,
werte Halbserifenfamilie mit einfachen, offenen .
Formen urd sehr orginellon Det e T

Starkung von Kindern
Www.p

outlestore sefentose Schvit,die ich sefw qut 0 | TR
POWERME jede Art von Display und Text eignet. Auch erht- e e e B bt ot e o st
lich als Condensed-, Rounded- und Display-Familie. erssen. OfL wird man gar nich st gelesen. Abe bin e deshal e shlecter Tet? Ich wess

1.3 Signet Farbvarianten

mimim

OWERME POWERME  POWER ME

14 Unternehmensmarke Variation sekundar (Claim)

POWER ME

Starkung von Kindern gegen Rassismus

www.powermeberlin.de

2.0 Farben

Primérfarben

Lila
€76 M80 YO KO
R127 G44 B220

Rot Griin
CO M74 Y58 KO
R255 G96 B87

#7f2cdc #{6057 #1e9d82

POWER ME

Sekundarfarbe

warz
0 MO YO K100
RO GO BO
HIFHT

POWER ME

C78 M14 Y58 KO
R30 G157 B130

KINDER ERWACHSENE

gegen Rassismus.
owermeberlin.de

Lila Alternativen (Druck)

Hallo POWER ME!

Dies st eure 1 (von engl

I beruht auf der Annahme, dass Unternehmen

corporation fir Geselischat’ firma' und identityfir Identitat)

Diecl Merkmale,

Handelns, d visuellen

Auftretens verrmitteln,

3.0 Typografie
3.1 Typografie Unternehmsmarke (Headlines only)

Museo Sans Rounded 700 (900/1000)

Aa Bb Cc Dd Ee
Ff Gg Hh li Jj Kk

Die Museo Sans basiert auf der bekannten Museo.
Sie st eine robuste, kontrastarme, geometrische,

3.2 Typografie Unternehmsmarke (Sublines/Copytext

Museo Sans 500 (700)

Aa Bb Cc Dd Ee
Ff Gg Hh li Jj Kk
Ll Mm Nn Oo Pp
Qq Rr Ss Tt Vv
Ww Xx Yy Zz

MUSEO - und alles begann mit meiner Liebe zum
.U". Dieser GroBbuchstabe U erschien mir als Bild
in einem Tagtraum, in dem sich die beiden Stiele
2u Halbserifen krimmen. Museo ist eine bemer-
kenswerte Halbserifenfamilie mit einfachen,
offenen Formen und sehr originellen Details.

Die Museo Sans basiert auf der bekannten Museo.
Sie ist eine robuste, kontrastarme, geometrische,
gut lesbare serifenlose Schrift, die sich sehr gut
fir jede Art von Display und Text eignet. Auch
erhaltlich als Condensed-, Rounded- und
Display-Familie.

3.3 Typografie Laufschrift (Stationary copy use only)

Miller Text Roman

Aa Bb Cc Dd Ee
Ff Gg Hh Ii Jj Kk
LI Mm Nn Oo Pp
QqRr Ss Tt Vv
Ww Xx Yy Zz

Aa

Aa
01

Aa

4.0 Stationary

4.1 Briefbogen DIN A4 eMail Versand

ke den it
Gebur an, B htJange ESduuet, s ch begiTn e, was e bedeet, i Binder st s
i o wird

Baben

Andrew Fynscotry.de Bans

4.3 Businesscard . Projektleitung/Mitarbeiter

Vmerse“e l Rumme l

45 Complimentcards DIN Lang (Vorderseite)

m.

POWER ME

ALLES GUTE!

4.2 Briefbogen DIN A4 Offsetdruck (Rickseite - versch. Farben)

4.4 Businesscard Allgemein

Vorderseite Riickseite

45 Complimentcards DIN Lang (Riickseite)

Starkung von Kindern gegen Rassismus
wurw.powermebertin de

POWER ME

POWERME  Kapermkucsratn 23D - 10245 Berin. T 4491015061

Pantone 265C 6176, projet apomermetain e
C59 M66 YO KO

Pantone 2655C
C52 M57 YO KO

Pantone 266C
C74 M81Y0 KO
R100 G70 B150

Pantone 2665C
C68 M71 Y0 KO
R109 G87 B161

R128 G100 B169
#806429

R142 G120 B181
#8e78b5 #644696 #6d57a1

Die Miller ist eine Barock-Antiqua-Schrift von
Matthew Carter. Sie ist cine Neuinterpretation

der Scotch Roman - eines Schriftstils, der Anfang
des 19. Jahrhunderts geprigt wurde. Insbesondere
im anglo-amerikanischen Raum ist die

beliebte Schrift fiir den Zeitungs- und Magazinsat
Die Kapitilchen sind in Einzelnschnitte ausgelagert.




POWER ME @Freelance
Markenentwicklung . Logo . Corporate Identity . Corporate Design . Markenfihrung . Kampagnen . Social Media . Website

POWER ME

- e POWER ME @pw i)
KINDER ERWACHSENEN- wmf? e ERGANG

PROGRAMM PROGRAMM 2023 MIT.EMPOGA

- ] %
= - &
EXPERT*INNEN owtostn BsoRzEER 20 MR Al
AMMELDUNG A8 SCFCAT LINTER: POWERMEBERLIN DE/PROGRAMM
IM GESPRACH MIT G
NURAN YIGIT o
5 ol R, PRI LT B . MPTRMAER AR MW SR S
ike:
i i it amet, consectetuer
ipiscil i

® Qv . ¢ Qv

509 Likes

509 Likes
Loem\p um Lor orem ips sum dolor
sed dia

Lorem ipsum Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam
VVVVV Il 28 comments

A Q & O A hA QO &

adipiscing eli,
View all 28 comments

MARKENFUHRUNG . SOCIAL MEDIA . WEBSITE . KAMPAGNEN


http://instagram.com/powermeberlin
http://powermeberlin.de

ASID NGO @Freelance
Markenentwicklung . Corporate Identity . Website . Kampagnen . Social Media

asid

Association

for Sustainable
and Inclusive
Development


http://www.asid-ngo.org
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Die 4 Wande Die Grundform 4 Buchstaben, 4 Seiten (Wdnde)

Das U (You) in Hume.

Shortversion ,Youm* Longversion

+ HOME
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Various @Freelance
Logos . Claim

[ M1

MANMADE COMFORT FOOD

RESTAURANT SPAIN/DENMARK

V/ 7. \\\

GAMES

LOVE HAS WON . TV-SERIES

TRUTH
OR DARE

EA GAMES

COOHHIEHLD

:_l'

BLACK TRANS+ FUND

TRUTH OR DARE . DOKU-FILM

) A\

VISAGE ARTISTIQUE DU BURUNDI

ECOLLECT.DE

KOPF&STEINE

EOTO E.V. . BLACK TRANS+ FUND

NASTY

KOPF & STEINE GMBH

CELEBRATION
OF MUSIC,

LITERATURE

&CULTURE

NASTY . SONG-L060

STUBBRORN

VISAGE ARTISTIQUE DU BURUNDI

BMG . THE NEW BLACK FESTIVAL

STUBBORN CONSULTING

Bepanthen® Fiir eine heile Welt.

BAYER . CLAIM



Seit 1970: Auf dieser Welt.

1997-1999:  Trainee bei Econonmia GmbH Hamburg.

1999-2001:  (Junior) Art Director bei McCann in Frankfurt/Main.

2001-2003:  Group Head Art bei Leo Bumnett in Frankfurt/Main.

2003-2006:  Senior Art Director bei JWT in Frankfurt/Main.

2006-2010:  Freiberuflicher Junior AD, Art Director, Senior AD, (D Art.
2010-2013:  Creative Director bei Die Botschaft New Communications GmbH in Berlin.
Seit 2013: Freiberuflicher Junior AD, Art Director, Senior AD, (D Art.

Seit 2020: Co-Griinder BLACK DADS GERMANY

Seit 2023: PR-Manager at EOTO e.V.

Seit 2024: Co-Griinder THE RADICALS (Radical Rest and Listening Experiences)

Hello!
Andrew Fynecontry-de Bana
+49 (0)172/693 01 07 or ifyne@tfynecontry.net
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